Sodelujociin nagra;em (p)o Sofu

ECER
28.03.2002

<

Veliko prijav, manj nagrad

Radljjski oglasi bi potrebovali posebno vzpodbua'o za dwglralrovosﬂ

“Se najbolj smo bili razoéarani-
nad kakovostjo radijskih oglasov,”
pravi Toni Tomasek, predsednik i-
rije letoSnjega Slovenskega oglaseval-
skega festivala, ki je letos podelila
manj nagrad kot minulo leto, zato v
svetu tekmovalnega programa Ze raz-
misljajo, kako bi k vedji kreativno-
sti vzpodbudili tudi naroénike radij-
skih oglasov oziroma njihove ogla-
Sevalske agencije.

“Delo je bilo naporno, saj je bilo
v manj kot treh dneh treba pregle-
dati in oceniti kar 595 del, izmed ka-
terih se jih )e 165 uvrstilo v oZji iz-
bor, sicer pa je vsa pri¢akovanja pre-
segla odzivnost na nagrado celostne

_akcije, za katero se je letos prvié po-
tegovalo enaindvajset del,” je povedala
predsednica sveta tekmovalnega pro-
grama Sofa Lucka Peljhan. Letosnja
oglaevalska osebnost leta, direktor
podjetja Pro Plus, Marijan Jurenec,
je bil nad nagrado preseneden. “Is-
.. kreno povedano sploh nisem vedel,
da sem nominiran, zato nagrade tu-
di nisem pri¢akoval. Zdaj pa je vese-
lie toliko vedje, saj je to pnznan]e mo-
jerze- Zestletnemu delu in tudi moji
ekipi. Gledalci 50 nas Ze davno spre-

]Cll, poslovm partnerjl tudi, zdaj pa nas

| OZ]I izhor
nogometnih plakatov

Strokovna Zirija je izmed 98 prijav-
ljenih del za veleplakat, ki bo sprem-
ljal slovensko reprezentanco na sve-
tovno nogometno prvenstvo, uvrstila
v 0Z)i izbor osem plakatov. Vsebinska
merila, po katerih je Zirija izbirala dela,
so bila predvsem nacionalni ponos,
slovenski nogometni entuziazem in
optimizem. Plakati, uvrs¢eni v oji iz-
bor, so predstavljeni na spletnih stra-
neh www.coca-cola-gol.com. Avtorji

, izbranih del bodo objavljeni po 8. apri-

“lu. Takrat bo izbran tudi zmagovalni
plakat, ki bo na tekmah slovenske re-

; prezentance v Koreji predstavljen lju-
biteliem nogometa po vsem svetu.

Futura- -agencija leta - o
v slmpnem stevnln tock za. agencxjo leta _|e tnd1 letos premocno zmagala
Futura DDB. Izraéun toék. SO . .

L Futura DDB - 126 |13, Studio 3S 9
2. Pristop Communications 55 | 13. 100 d.o.o. 9
3. Agencija Anh . . .42 | 15. Render space Pristop 7
4. Pan - - 40 | 16. Creatim RziSnik & Perc 6
5. Studio Marketmg J. WT 39 | 17. Imelda 5
6. Publicis Studio Pet 36 17. Votan Leo Bumett -5
7. Mediamix 34 | 19. Saatchi & Saatchi 2
8. Agencija 41 19 | 19. Parsek 2
8. Formitas BBDO 19 | 21, AV Studio 1
10. Luna ‘ 18 | 21. Hal Interactive 1
10. Mayer & Company 18 | 21. Imago 1
12. Cankarjev dom 12 | 21. Profano 1

je medse sprejela tudi oglagevalska
skupnost,” je Jurenec povedal za Ve-
cer. Obginstvo, ki je letos prvi¢ nagra-
jevalo, pa je za najboljso idejo leta
izbralo Ego - terapevt iz Formitasa -
BBDO, v kategoriji najboljse celost-
ne oglaSevalske akcije pa si je najved
tock prldobllo oglalevanje za Siol
ADSL iz Pristopa Communications.

V skupini drugih oglasnih sredstev
je bil nagrajen Kozarec agencije Me-
diamix, najboljsi radijski oglas leta je
postal 2000 + (C) iz Pristopa Cors-

Septoletevozjem
" izboru

Krka se je s celostno oglasevalsin
akcijo za Septolete PLUS uvrstila v ozji
izbor 13. OTC News Konference, ki
bo med 10. in 12. aprilom v Kopen-
hagnu, nagrajuje pa najbolj§e evrop-
ske proizvajalce in oglasevalce zdravil
brez recepta. Kreativno OTC nagra-
do 2002, za katero se v veliki konku-
renci potegujeta Krka in Futura DDB,
bosta dobila proizvajalec in oglagevalska
agencija za najboljSo kreativno stra-
tegijo, vsebino in inovacijo.

minications, v spletnem ogladevanju so
se najbolj izkazali v Futuri DDB s tre-
sofo stranjo za ACE.

In e skupina OFF SOF: za celostno :
grafitno podobo je bil nagrajen pri- :
roénik CGP Zavarovalnice Triglav iz
Future DDB, za fotografijo v oglase-
vanju je nagrado za Kontrabas pre-
jel Cankarjev dom, kot najboljo ilu-
stracijo je Zirija izbrala Mrezo (Pristop ,
IntPractxve) za najboljSo glasbo v ogla-
Sevanju Studio Marketing JW.T. za
Lahko nam srce.

Najboljsa celostna
*.akcija za Radensko

" . “Radenska je potrebovala novo
10psvo, spremembo v strategiji in izved-
bi kemuniciranja. Percepcija blagovne
znamke Radenska v ofeh potro$nikov
naj bi bila izjemno optimisti¢na, vlivala
naj bi veselje do Zivljenja,” so o naj-
boljsi celostni akciji za Veder povedali
avtorji pri agenciji Studio Marketing
J.W.T. Rezultate akcije so povzeli z be-
sedami: “S pomo&jo kombinacije ogla--
S$evanja, odnosov z javnostmi in pro-
mocijskih aktivnosti je Radenska v ka-
tegoriji brezalkoholnih pija¢ v polet-
nih mesecih dosegala drugo ali tret-

- je mesto. Zvisal se je tudi branzni pri-

klic, po vie¢nosti je bilo televizijsko
oglaSevanje ocenjeno z visoko oceno.
Tudi opaznost jumbo plakatov je bi-
la izjemno visoka.”

—




Medijski zakup v Bosni

Media Pool, najveéje slovensko
podijetje za zakup medijskega prostora
in ¢asa, je s podjetiem Fabrika Sara-
jevo podpisalo pogodbo o ustanovit-
vi skupnega podjetja za medijski Za-
kup Media Pool Fabrika Ljubljana
d.o.0. Podjetje bo slovenskim in tu-

jim agencijam ter neposrednim narog- :
nikom nudilo celovit servis medijske- | -
I

ga zakupa v Bosni. , f

‘Zadnjirok zaCannes -

Rok za prijavo del, ki se oodo po-
tegovala za najbolj prestiZzne n?grade
- zmagovite canske leve, se 'lzteka.
Zadnja datuma za prijavo ve(ine del
sta namred 28 in 29. marec, rok’ n
prijavo udeleZencev pa je 10. maj: Na
najvedjem svetovnem festivalu, ki bo
v drugi polovici junija potekal ze de-
vetintirideseti¢, se obi¢ajno zbere po
9000 udeleZencev iz sveta oglasevanja
in marketinga. Poleg zanimivega se-
minarskega dela si udeleZenci lahko
ogledajo vet kot 19.000 vrhunskih ogla-
SOV.
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Zmagovalni kuzek o =

Poredni oziroma potrebni kuzek, kot je bil junak prvo uvri¢enega televi-
zijskega oglasa pomotoma poimenovan na spletnih straneh, si v trgovini z
igratami poZeli medvedka pando (tako pa¢ sklepamo gledalci, glede na sopi-
hanje, ki prihaja izza pulta). Zadrego njegovega lastnika seveda redi oglase- i
vana platilna kartica, s katero plada igracko in odnese oba kosmatinca.. Zo-
ran Gabrijan, kreativni direktor pri Futuri, je o kreativni ideji povedal za
Vecer: “Ponavadi s sehoj ne nosimo velikih koli¢in gotovine, v€asih morda
niti tolarja. Zato nas iz neprijetnih situacij lahko redi le Mastercard. Tudi
kadar nam jo, tako kot v spotu Poredni kuzek, zagode hi$ni ljubljencek.”

Namladih svet stoji
Aljosa Bagolain Barbara Hiti (Pri-
stop Communications) sta zmagala na
razpisu za mlade kreativce, ki je po-
" tekal v okviru Sofa. Slovenska ogla-
* Sevalska zbornica je namred objavila
razpis za izbor dveh mladih kreativ-
cev, ki se bosta kot predstavnika Slo-
venije udelezila programa za miade kre-
ativce v Cannesu. Razpisna naloga ozi-
roma oglas pod naslovom Ugled Slo-
venije v drzavah ¢lanicah EU naj bi
predstavila Slovence kot enakoprav-
ne ¢lane zdruzene Evrope in odgo-
vorila na ponavljajode se slabe rezul-
tate javnomnenjskih raziskav v dria-
vah EU. Aljosa Bagola, 22-letni §tu-
dent komunikologije, je navdusil gle-
dalce festivala tudi z najbolj$o pred-
stavitvijo celostne oglaievalske akcije
Siol ADSL (na sliki). V oglasevanju
dela Ze leto in pol. V tem Casu je aktiv-
no sodeloval pri projektih Siol ADSL,
repozicioniranje borzne hide Poteza ter

‘Srebrno priznanje
Vecerovemu vabilu

Vabilo, ki je bilo poslano vab-
lienim na zakljuéno podelitev pri-
znanja Bob leta, je bilo na Sofu na-
grajeno s srebrnim priznanjem. V
oZji izbor se je uvrstil tudi oglas iz
iste akcije Zapicite se v najboljso.
Vabila in oglase so kreirali v agenciji
Publicis Studio Pet.

—

pri razli¢nih projektih Telekoma Slo-
venije, SCT-ja, Moderne Galerije. O
sebi je za Veler izjavil: “Prizadevam
si za kvalitativne preskoke v smeri raz-
voja. S prijatelji se pod psevdonimom
ukvarjam z alternativnimi komunika-
cijskimi manevri, ki se tidejo Zivljenja
nasploh. In tako si pod brk pogosto
mrmram svoje vodilo Fernanda Pe-
ssoa: Bodi plural, kot vesolje!”

Radijski seminar v Mariboru
20. in 21. aprila bo v hotelu Ha-
bakuk potekal 1. mednarodni radijski
seminar v tem delu Evrope. Predaval
bo ameriski radijski guru Dan O’Day,
poznavalec programskega podrogja kot
tudi radijske produkcije in marketin-
ga. Na seminarju bodo poleg sloven-
skih sodelovale tudi hrvagke, avstrij-
ske, italijanske in madZarske radijske
postaje in ogladevalske agencije.




