Intervju: Matevz Klanjsek, spletni oblikovalec

Vec kot spletna
lepotna kirurgija

Uginkovitost spletnih mest je v dojemanju veéine uporabnikov moéno odvisna od videza vmesnika.
Kakovostno spletno oblikovanje ni samo razporejanje barv, temvec je globoko vpeto v strateske odlo-
gitve naértovalcev. Moj danasnji sogovornik Matevz Klanjek je eden redkih spletnih oblikovalcev v
slovenskem prostoru, ki se zaveda, da njegov posel ni le lepotenje zaslona.

Proces nacriovanja splemega
mesta se bistveno prekriva s Sirfe
zastavljenim konceptom obliko-
vanja. Oba sva oblikovalca
uporabniske izkusnje, zato me
zanima, kako mora po tvojem
mnenju delovati vizuaini obli-
kovalec znotraj spletne nalrto-
valne skupine?

Oblikovanje uporabniske iz-
kusnje pomeni celovit pristop k
oblikovanju in ustvarjanju sple-
tnega prostora. Del tega je tudi
vizualno oblikovanje. ge Se upo-
rabniske izkusnje ukvarja s stra-
tegijo spletnega nastopa, z neko
vegjo, celovitejio zgadbo, skuda
vizualno oblikovanje to zgodbo,
te koncepte in ideje vizualizirati,
vsebini dati neko obliko. Vizual-
nega oblikovalca ob tem seveda
ne gre dojemati kot nekakSnega
izvedbenika, paé pa kot tistega,
ki z ustrezno formo to zgodbo
sploh pove.

Vizualni oblikovalec mora biti
dejavno vkijuéen v proces nacr-
tovanja spletnega mesta, razu-
meti mora strategijo in koncept
spletnega  nastopa, posvojiti
zgodbo 1n vmes opozarjati na za-
konitosti in omejitve vizualnega
jezika. Pri svojem delu se mora
izogibati osebnim  kapricam,
viefnost mora biti zanj nepo-
memben pojem, izbira vizualne-
ga jezika pa mora slediti zasta-
vljenim konceptom. Vizualni
oblikovalec je tisti, ki vsebino na-
redi vidno, od katerega je na
koncu odvisno, ali bo Zeljeno
sporotilo do naslovnika sploh
prislo.

V slovenski splemni industriji
je opazen vdor oglaSevalskih
agencij. Ena vidnejsih tovrsmih
kombinacij je tudi Renderspace
— Pristop kjer sam delujes. Ali je
iz tvojega poloZaja moino govo-
riti o kaksnih opaznih pozitiv-
nih ali negativnih ucinkih tovr-
stnega povezovanja?

V nekem trenutku so bile tovr-
stne simbioze nadvse logi¢na po-
slovna poteza, ki je koristila obe-
ma industrijama. Ogladevalske

agencije so tako lahko trZile celo-
vitejie servise in pokrivale tudi
internet, spletna industrija pa je
dobila mo¢nega partnerja. kijije
pomagal poslovno  prodreti,
hkrati pa se je mlada, a strmo
vzpenjajoca se spletna stroka, od
oglaSevalske tudi marsikaj naudi-
la.

Danes, ko ima spletna industri-
ja zrelostni izpit za sabo in se po-
¢asi postavlja na lastne noge, pa
tovrstne naveze dobivajo nove
dimenzije. Predvsem je treba
prepoznati razliko v trZnem
funkcioniranju obeh industrij, 3e
bolj pa dejstvo, da gre navkljub

vsem podobnostim za dve zelo
razli¢ni stroki, ki se ukvarjata z
razliénimi nalogami, sledita ra-
zliéne cilje in nenazadnje deluje-
ta in ustvarjata razli¢na kulturna
okolja. Oglasevalska industrija
neredko vsiljuje svoja preprica-
nja in vizije trinega in tudi stro-
kovnega delovanja spletni indu-
striji. Ob povrinem poznavanju
spletne stroke in industrije, pa tu-
di okolij, v katerem delujeta, je
tovrstna pomo¢ pogosto med-
vedja usluga, saj so utinki naza-
dn'ée ravno nasprotani.

e je sodelovanje zdravo in
zrelo, lahko postanejo tovrstne
naveze simbiotske. V tem prime-
ru prinafajo Stevilne pozitivne
rezultate, predvsem z intenzivno

in nesebitno izmenjavo znanja in
izkudenj ter z usklajenim nasto-
pom na trgu.

Internet pri nas ni porodil
oblikovalskih zvezdnikov. Na-
grade in druga obicajna sredstva
ne pomagajo prav dosti. Kako si
to razlagas?

Zvezdniki v neki stroki so veli-
noma izdelek zvezdnikega apa-
rata, ki ga neka industrija ustvari
predvsem za potrebe lastne pro-
mocije in trznega uspeha. Nagra-
de, festivali in druga stedstva so
mehanizmi, ki te zvezdnike
ustvarjajo. Zvezdniki so Cisti pro-
dukti industrije in s tem tudi pro-
dukt drugih zvezdnikov — tistih v
industriji, ki pa ostajajo skriti,
medijsko manj izpostavljeni. Ne-
katere zvezde so hkrati oboje, 3¢
pogosteje pa nekateri zvezdniki v
stroki s¢asoma postanejo zvezde
v industriji.

Spletna industrija v Sloveniji je
se vedno majhna in zaenkrat oci-
tno premalo motna, da bi tovr-
sten zvezdnidki aparat razvila.
Resnega festivala, ki bi se ukvar-
jal s spletno industrijo, v Sloveniji
ni. Prav tako ne nagrad, Ki bi na-
grajevale kakovost v stroki in bi
bile hkrati v $ir3i javnosti dovolj
dobro predstavijene. Poleg tega
moramo upoitevati $e precej$njo
zahtevnost in kompleksnost stro-
ke, ki zahteva trdo in predano
delo. Kot taka je danes dokaj ne-
priviatna za hitrega uspeha in
zvezdni§tva Zeljne posameznike.
Zato privablja predvsem zagnan-
ce, ki jim je sama stroka po-
membnejsa od lastne samopro-
mocije. Ob tem je razumljivo, Ce-
prav rahlo ironi¢no. da je spletna
stroka, ki se ji takrat se niti nimo-
glo reti stroka, pred leti ob bli-
skovitem vzponu celo navrgla
nekaj malih oblikovalskih zvez-
dic ...

V tej seriji objavljamo pogovore
s protagonisti informatizacije
slovenske druzbe. Vodi jih Vuk
Cosit, direktor podjetja Case
sensitive.




