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zbornice sem se pogovarjaia z vrsitko dol-
nosti glavne tajnice SOZ Ano Predovic.

Kaj zajema reorganizacija SOZ?

SOZ je od svoje ustanovitve leta 1999
do danes mogno razsiril svojo dejavnost.
Zbornica je prerasia dane okvire. Tudi oba
temeljna akta nista predvidela tako Siroke
razvejenosti dejavnosti. lzvajamo vrsto
zahtevnih projektov, kadrovska zasedba
in nadin organiziranja zbornice pa sta
ostala tako reko¢ nespremenjena vse od
ustanovitve. Namen reorganizacije je, da
bi bila zbornica sposobna ucinkovito pod-
pirati vse svoje projekte in ustvarjati Se vec
dodane vrednosti za ¢lane SOZ. V sep-
tembru naértujemo, da bomo dobili po-
polnoma novo, sodobno, zelo informativ-
no in uporabno spletno stran. Radi bi or-
ganizirali tudi ve¢ strokovnih dogodkov za
nase Clane.

Uspesno ste izpeljali SOF, letos vas

&akata se dva pomembna oglaSe-

valska dogodka, mednarodni Zlati

boben in Media Meeting ter 2. slo-
venski festival komunikacijske ugin-
kovitosti.

SOZ je eden od organizacijskih par-
tnerjev Zlalega bobna in lastnik blagovne
znamke. Ze nekaj let organiziramo tudi
slovenski veGer, ker se narn zdi prav, da
prvi dan pozdravimo udeleZence festivala.
Ker je bil lanski slovenski veter zelo lepo
sprejet, bomo letos pri njegovi organizaci-
ji razmidljali v podobni smeri.

Intenzivno potekajo tudi priprave na drugi
Effie. Za izvajalca komunikacijske podpore
je bil na internem razpisu izbran Studio
Marketing, Render Space pa bo prenovil
spletno stran festivala. Razpis za nagrado
Effie je izSel, tako da bodo tako agencije
kot naroéniki Ze lahko zaCeli razmisljati o
prijavi akcij in morda v zati$nih poletnih
mesecih tudi urejati dokumentacijo, po-
trebno za pisanje prijave na Effie.

Tudi tokrat boma izvedli razpisno delavni-
¢o na temo ucinkovitosti komuniciranja, ki
bo 14. septembra. Cilj delavnice je ponu-
diti dodatno podporo tistim, ki bodo pisali
prijave del, zanimiva pa bo tudi za vse dru-
ge, ki jih zanima ucinkovitost komunicira-
nja. Delavnica bo interaktivna, temeljila bo
na Studijah primerov, med drugimi tudi
dveh veckrat nagrajenih akcij na nizozem-
skem Effieju, in sicer za Cup-a-Soup in
Centraal Beheer, vodila pa jo bo Nizozem-
ka Willy de Graaff, kiima lastno svetovalno
podijetje za blagovne znamke in komuni-
kacijsko podporo. De Graaffova se lahko
pohvali z dolgoletno prakso v oglaseva-
nju, tako na narogniski kot na agencijski
strani. Njeno predavanje bo dopolnil dr.
Vasja Vehovar s pregledom raziskav, ki so
dostopne na slovenskem trgu in jih je mo-
gote uporabiti za dokazovanje ucinkovi-
tosti komuniciranja. Predstavili bomo tudi
eno od nagrajenih akcij na prvem sloven-
skem Effieju.

Predsednik obeh letodnjih Zirij bo docent

ldr. Mico Mrkaié. Prvostopenjska Zirija bo
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ocenjevala ucinkovitost  komuniciranja,
drugostopenjska pa bo najpre] ocenila
uéinkovitost in nato pregledala se kreativ-
na gradiva ter izbrala zmagovalne akcije.

Na prvem Effieju je tekmovalo raz-

meroma veliko del. Kaksen odziv

pricakujete letos?

Radunamo, da bo $tevilo prijavijenih
del primerijivo s prvim Effiejem, veseli pa bi
bili, &e bi jih bilo $e vet. Predvsem si Zeli-
mo dolgorocnih komunikacijskih akey, saj
je bila na prvi Effie prijavijena le ena. Glede
na to, da bo Effie ze drugi¢, ne priCakuje-
mo ved tolikénega nezauparja s stranina-
ro¢rvkov zaradi razkrivanja podatkov, kot
smo ga zaznali pred dvema letoma. Rada
bi posebej poudarila, da je mogoce v raz-
pisni dokumentaciji nekatere podatke
oznaditi kot zaupne. Prijavitelji sicer dovo-
ljujejo objavo povzetkov akcij v zborniku,
vendar podatke. ki so zaupni, vedno izlo-
&imo ali podamo v opisni obliki.

Najvegji slovenski zalozniki tiskanih

medijev in SOZ so pred kratkim

konéno podpisali pogodbo o pristo-
pu k revidiranju prodanih naklad ti-
skanih medijev. Kaj sledi?

Raéunamo da bo izvajalec - ena izmed
registriranih revizorskih hi$ s sedezem v
Sloveniji - izbran do konca julija. Prva pro-
stovoljna objava podatkov ¢ prodani na-
kladi bo verjetno ze v septembru, za letos
je natrtovana tudi prva objava revidiranih
padatkov.

Agencije se vedno bolj pritoZujejo
nad preobilico natecajev, prevelikim
stevilom povabljenih agencij ter sla-
bimi in pomanjkljivimi briefi. V ka-
ksni fazi je trenutno priprava doku-
menta, ki bo uredil izvedbo agencij-
skih nateéajev?

Usklajen je ze v vseh treh zdruZenjin

zbornice, manjkajo samo $e zadnji »lepo-
tni« popravki. ZdruZenje oglaSevalcev je
pripravilo prvi delovni osnutek dokumenta
Client's Brief, nate¢ajnih izhodiscih naro-
nika, ki bo tudi pomemben spremni doku-
ment pri izvedbi natetajev. Pri njegovem
oblikovanju so se ravnali po wjin vzorih,
bo pa seveda prilagojen specificnim raz-
meram na slovenskern trgu.
Delati je zatela tudi delovna skupina pod
okriliem zdruzenja agencij, ki pripravia
pregled terminologije oglasevanja, v kate-
rem bodo poskusali poenotiti kljuéne izra-
ze, ki jih oglasevalska industrija uporablia v
dnevni praksi.

Kako daleé pa je priprava dokumen-

ta o strukturi in vrednotenju agencij-

skega dela?

Projekt, katerega nosilec je igor Arih, je
bistveno zahtevnejdi, kot smo menili spr-
va. Njegova najvecja vrednost bo v eduka-
tivnosti poenotenju nadina zaraCunavanja
agencijskega defa.

V vasem okrilju deluje tudi Oglase-

valsko razsodiSCe, izdajate elek-

tronski meseénik ... skratka, veliko
projektov.




SOZ je zelo specifitna organizacija. V
tujini je pravioma vsako od treh zdruzenj
(Zdruzenje cglasevalskin agencij, Zdruze-
nje oglasevalcev in Zdvuzenje mediev,
op.p.) samostojno, SCZ pa je ravno zato,
ker je tripartitna organizacija, platforma, ki
omogoca usklajevanje interesov vseh treh
stranic oglasevalskega trikotnika. Véasih
je to zelo naporno, saj se stvar razvijajo
pocasi, je pa tripartitnost odioéanja dobra
in pomembna, zato jo bomo ohranili kijub
reorganizaciji.

Evropska ogladevalska industrija se v za-
dnjem ¢asu na podrotju samoregulative
zelo zdruzuje. Evropska zveza za oglase-
valske standarde EASA se je krepko razsi-
il in ima zdaj v svojem &lanstvu poleg na-
cionalnih SRO tudi evropska zdruzenja
agencij, oglagevalcev in medijev. V vetini
evropskin drzavah sO tudi nacionalne sa-
moregulativne organizacije povsem sa-
mostojne, nasa sbornica pa ima med dru-
gim tudi viogo samoregutativnega teiesa
slovenskega oglasevania. Zadnja revizija
kodeksa je bila leta 1999, za ietosnje leto
pa nacrtujermo njegovo revizijo: dopoinitev
s potrebnimi novostmi, skladno s kode-
ksom oglasevanjaICCin trendi v Evropi. V
pripravi je tudi revizia poslovnika o delu
oglasevaskega razsodiséa. Dodala bi Se,
da se bo Oglasevaiskemu razsodistu ko-
nec novembra etos iztekel mandat in bo-
mo volili novega.

V velikem delu evropskih drzav je opaziti
teznjo po velji zakonski regulaciji oglase-
vanja, kar pa nikakor niv interesu cglase-
valske industrije. Zanjo je seveda lazje. da
se sama omeji, si postavl normative in se
jin drzi. Zbornica zato redno spremlja spre-
membe slovenske zakonodaje in zakono-
dajo Evropske unije ter razvoj samoregu-
lative oglasevanja.
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Kako konkretno na delo SOZ vpliva
majski vstop Slovenije v Evropsko
unijo?

Odslej bomo morali se podrobneje ob-
veitati &lane o dogajanju v Brusiu na za-
konodajnem podrotju. Treba se bo pove-
zovati tudi s pristojnimi ministrstvi, da bo-
do upostevala mnenje stroke, ko bodo so-
delovala v procesu usklajevanja evropskih
pravnih predpisov.

Ravno pred kratkim je Svet Evrope (Svet
za konkurenco) obravnaval direktivo o ne-
postenih komerciainin praksah in regulati-
vo o pospesevanju prodaje, ki bi bili nad-
vse dobrodosl, saj bi poenctili pravila na
evropskem trgu. Vemo namret, da je za-
konodaja v posameznih drzavah Evropske
unije zelo razhtna. Pri glasovanju o teh
dveh prediogih aktov se je pokazalo, da ni
prave poiiticne volje, da bi zgradilires eno-
ten trg, s povsem prostim pretokom blaga
in storitev. Ogla$evalska industrija, Se po-
sebej WFA, je zelo zaskrbljena zaradi ta-
k&nega razvoja dogadkov.

V bliznji prihodnosti se bo veliko dogajalo
na podro&ju oglasevanja za otroke, Evro-
pa jih Zeli zasgititi, predvsem v povezavi
prekomerno telesno tezo. Pricakujemo
lahko tudi dodatne omejitve pri oglaseva-
nju alkohola na evropski ravni. Sloveniji se
sicer tega ni treba bati, ker imamo na tem
podrog&ju eno najstrozjin nacionainih zako-
nodaj v EU.

Pripravijale naj bi se tudi nove omejitve v
avtomobilskem oglaSevanju. Najbrz ste ze
opazili, da je s 1. majem v Sloveniji zacel
veljati praviinik, ki dotoga, da je pri oglase-
vanju avtomobilov treba navesti emisijo
CO? in porabo goriva.

Maja Jancic




