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Programske poslastice 13. Sofa

PETRA SuBIC

»Posel, tudi oglagevanje, je bil vedno i

nimamo teZav z ustvarjalnostjo,« pravi Edita Kuhelj Krajnovi¢, predsednica 13. Sofa

Na tekmovanje v okviru 13. slovenskega
oglasevalskega festivala Sof, ki bo od 10,
do 12. marca v Portorozu, je prijavijenih
rekordnih ve¢ kot 650 del. Tekma za odli-
¢ja bo nedvomno ostra in krvolo¢na, taka,
kot se na prvi pogled zdijo psi s celostne
podobe festivala, ki ga povezuje slogan
»Oglasevanje je posel«. 0 programskih no-
vostih in o tem, kaj psi ponazarjajo, smo
se pogovarjali z Edito Kuhelj Krajnovi¢,
predsednico 13. Sofa in direktorico ogla-
snega trZzenja v GV Revijah.

Psi poosebljajo obe festivalski sporocili:
»Ogladevanje je posel in tekma. Posel smo
ljudje«. Agencijski liudje so v psih videli
samopodabo oglajevalske stroke, v nagob-
¢nikih pa agresivnost. Pouden je komentar,
da »imajo psi svoje gospodarje, kapital, ki
jih vodi na vrvici«. Upodobljene angleske
hrte imenujemo »aristokratski ali plemen-
ski« psi, kar ima spet $VOj pomen ...

Oglasevanje je v recesiji. Kako se tega lo-
tevate v programu?

Prej bi rekla, da je oglasevanje predlo v
zrelo fazo, to pa po priporoéilih Slovenske
oglasevalske zbornice (SOZ) odseva tudi v
programu 13. Sofa. Pripravili smo tematski
sklop z imenom »Priporo¢ila stroke: Da-
nes za danes. In za jutri.« Povzeli smo raz-
misljanje, da je poslanstvo stroke v fazi
zrelosti prispevati k oblikovanju standar-
dov ali smernic, ki bodo spodbudili ve¢jo
uginkovitost oglaSevanja. Taksne standar-
de tujina Ze pozna in smiselno je, da jih
uveljavljamo tudi v Sloveniji.

Katere so letosnje programske novosti?

Ena od glavnih novosti je Sof 360°, ki mor-
da najbolje ponazarja ambicijo in pogled
13. Sofa - 3irimo zorni kot in predstavlja-
mo resni¢no mo¢ kreativnosti. Znotraj te-
ga sklopa, ki se dogaja vsak festivalski
dan, predstavljamo »slovensko kreativ-
nost, ki ne pozna meja« (Katja Skoberne,
OpenAd), »kreativno mo¢ novih tehnolo-

gij« (pripravlja Sekcija za internet pri SOZ)
in kot vrhunec Sofa predstavitev enega od
stotih najuspesnejsih Kanadé&anov, Petra
van Stolka, ki poudarja, da ¢ustva ustvar-

jajo spremembe,

Kaj iz programa priporocate oglaseval-
cem?

Poleg programa na glavnem odruy, ki je po-
lemi¢en, nacenja vpraanja in doloca
smernice, jim priporotam delavnice, ki
prinadajo aktualna znanja. Ceprav je navi-
dez morda nelogi¢no, oglasevalcem pripo-
roam prav delavnici, ki se ukvarjata z
oblikovanjem. O komunikacijski mo¢i
oblikovanja bosta govorila Dugan Groboy-
$ekiz].0.D.G. in Miha Klinar iz Gigo Desi-
gna. Ker je v trzenju ¢edalje pomembnejsa
komunikacijska mo¢ prodaje, priporo¢am
delavnico pod vodstvom Amadee Dabovi-
$ek iz Publi Une in delavnico o vodenju
kreativnih ljudi, ki jo bo vodil Brane Gru-
ban iz Dialogosa. Ni¢ manj zanimiva ne bo
delavnica o ego stanjih v ogladevanju Nika
Mejasa iz O. K. Consultinga. Vabim jih tu-
di na delavnici, posveéeni medijem, in si-
cer o ABC pletenja spletnih oglasov in o
vplivu konteksta ali uredni$kega okolja na
dojemanje oglasa.

$ katerimi temami se v programu naj-
bolj dotikate odnosov v oglasevalskem
trikotniku?

Z dvema okroglima mizama in sklopom
Priporotila stroke. Okroglo mizo o neiz-
korid¢eni ustvarjalnosti kot strosku bo
vodil Mitja Milavec, okroglo mizo o vre-
dnotenju kreativnosti pa Dusan Snoj. Gre
za 3irse gledanje od logike troj¢ka - za
zdruZevanje menedzerske logike, ki te-
melji na uporabni vrednosti, in kreativ-
nosti, o kateri nenehno govorijo agencije.
Ko z druZenjem z oglagevalci in agencija-
mi prepoznava$ njihovo zdravo jedro in
Zelje po poslovni rasti, je le de korak do
mamljive ambicije po zdruZevanju krea-

gra. Ce ga znamo dojemati tako in se ugiti skozi igro,

r"‘f’@ﬂ WK“:‘ N
f . - 2
W SORENEC N
- ¥ 3
SRR = 2> Rl
¥ - o wl
N ,'.“ ' . i e, W
B 29* - ;;. %,
o ‘o
"% A 4 g

Foto: Irena Herak

Edita Kuhelj Krajnovic,
»Igra je posel.«

tivnega v menedZmentu ali financah s
poslovnim v kreativnosti. Pika na i je po-
znavanje funkcije medija v druzbi in ka-
mencki se zloZijo v mozaik. Troj¢ek, nji-
hove odnose, povezuje posel.

13. Sof spremlja igra Advertologija 1.3.
Kaj je njen namen?

Posel je bil vedno igra. Ce znamo posel do-
jemati tako in se u¢iti skozi igro, nimamo
teZav z ustvarjalnostjo. Za 13. Sof je klju¢na
poucna igra, ki nas u¢i igrati vlogo odloce-
valea v oglagevalskem procesu. Predstavi-
tev Advertologije 1.3, ki jo je razvil Render
Space s ¢lani organizacijskega odbora 13.
Sofa, nas je pustila brez diha, ob koncu je
trinajst navzocih zacelo spontano ploskati
od navdusenja. Zaznali smo, da lahko skozi
spletno igro ali s kreativno mocjo nove te-
hnologije (Sof 360°) v 13. Sof vklju¢imo bi-
stveno vec ljudi, kot jih bo prislo na dogo-
dek. § tem uresni¢ujemo cilj, da Sof prese-
Ze prostor in ¢as dogodka. Kdor Advertolo-
gije 1.3 ne igra, nekaj zamudi.
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