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da zivljenje po mobilcu ne obstaja — Ko imamo tezav

Oglasi nam govorijo,

t h-d .
PORTOROZ -V oZji izbor le-

Matic Kosak

todnjega Slovenskega oglase-
valskega festivala (nagrade
bodo podelili nocoj) se je uvr-
stilo 121 del (od 572 prijavlje-
nih), od tega 13 televizijskih
oglasov, 60 tiskanih oglasov in
plakatov, 14 drugih oglasnih
sredstev, 14 radijskih oglasov,
13 spletnih in 7 celostnih
oglasevalskih akcij. V ozjem
izboru imajo najvec del agen-
cije Pristop, Studio Marketing

Ponavadi pride najveé udeleZzencev oglasevalskih festi
kaze, da bo prvié najveé sodelujoci
Kijub strahu organizatorjev pre
udeleZencev in kaZe, da bo tudi letosnji SOF rekorden.

JWT, Luna/TBWA, Publicis
Studio pet in Formitas.
Véeraj so imele na festivalu
odmerjenega najveC Casa
prav predstavitve celostnih
oglagevalskih akeij, najbolj
kompleksne in zahtevne ka-
tegorije. Ker se Stevilo prijav
iz leta v leto povecuje, je po-
trebhih za ogled vseh 15-mi-
nutnih predstavitev Ze kar ve-
liko potrpljenja in pozorno-
sti. Letos je bilo prijavljenih
24 akcij, od tega kar 9 s po-
dro¢ja telekomunikacij, ce
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sem pritejemo e Siol. Mobi-
tel in Simobil sta s svojimi
agencijami predstavila vsak
po tri akcije, v finale imata
uvré&eno vsak po eno. Ome-
njena mobilna operaterja
imata ve€ing tudi'v oZjem iz-
boru televizijskih oglasov.
‘Velike prevliade mobilne te-
lefonije sta se v svojem nasto-
pu Totno opoldne dotaknila
tudi Janez Rakustek, kreativ-
ni direktor agencije Luna/TB-
WA, in Marko Bauer, kolu-
muist Dela, ki sta ocenila lan-
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i letos pa vse .

h iz vrst naroénikov, torej podjetij oglasevalcev.
d recesijo je doslej prijavijenih ze veé kot 620
Foto: Zdravko Primozi¢
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V ozji izbor celostnih
oglagevalskih akcij se je
uvrstila tudi akcija za te-
dnik Hopla »Kaj pa, Ce je
vse rese, ki so jo za naSo

" tasopisno hiSo naredili v
agenciji Imelda.

sko letino televizijskih ogla-
sov. Do produkcije sta zavzela
zelo kriti¢no stalisce. »Oglasi

mobilnih operaterjev, ki so

vetinoma estetsko zelo dobri,
nam govorijo, da Zivljenje po
mobilnem telefonu ne obsta-

ja. Ko ima3 tezave s telefoni-

ranjem, ko crkne tvoj mobi, si
simboli¢no mrtev. Celo vec:
prava komunikacija sploh ni

vet tista med dvema &loveko-

ma z mobilnima telefonomd,
temve¢ med clovekom in nje-
govim mobilnim telefonom.
Drugi ljudje so nepomembni,
irelevantni,« je povedal Raku-
§¢ek. Oglasi celo otrokom go-
vorijo, da je njihov najboljsi
prijatelj mobilni telefon, ki
nadome$ca medvedke in bar-
bike. Podobno je z ratunalni-
skimi igricami. Bauer pa je
sklenil: »Danasnji otroci bodo
¢ez desetletja pri psihiatrih
govorili, da so jih starsi zane-
marjali zaradi razmerja z mo-
bilnim telefonom.« Dotaknila
sta se tudi fega, da korpora-
cijski oglask, ponavadi kaZejo
* sre¢neé usluzbence in uporab-
nike njihovih storitev. KaZe,
da bodo ljudje zares sreni,

Tudi letos je bilo Ziriranje televizijskih oglasov v oZji izbor

javno, pred obcinstvom. Clani zirije so nosili lasulje, ki'so
bile sicer predvidene Sele za veéerno zabavo. V ozji izbor
se je uvrstilo samo trinajst TV-oglasov, manj kot petina
prijavljenih. Foto: Zdravko Primozi¢

ko se bo dogajalo prav na-

‘sprotno: da bodo torej multi-

nacionalke kazale depresivne
oglase in otozne obraze.

Vsa dela, prijavljena na le-
todnji SOF so objavljena na
spletni strani http:/ /www.sof.
s1/2003/tekmovanje/prijavije
na_dela/. Poleg tiskanih in

spletnih si lahko ogledate tu-
di televizijske in poslusate ra-
dijske oglase. :
Spletna stran festivala
www.sof si je letos Ze drugo
leto zapored zares vzorno
urejena in na njej je mogoce
najti veliko zanimivih infor-
macij. :

Oglasevalske osebnosti leta 2002

Nagrado za leto 2002 je upravni
zbornice podelil: Maji Hawlina, dr. Miru Klineju in mag. Da-
mjanu Mozini za projekt Effie® — 1. slovenski festival komu-
nikacijske uinkovitosti. UO SOZ se je prvi¢ v zgodovini na-
grade odlotil, da nagrado za leto 2002 podeli kar trem posa-
meznikom. Ti so vsak na svojem podro€ju bistveno prispevali
k uspesni realizaciji Effie, ki je pomembno zaznamoval sloven-
ski komunikacijski prostor in vanj vnesel novo dimenzijo.

odbor Slovenske oglaevalske
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