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Nagrade zlati MM

V &etrtek zveder so na Ljubljanskem gradu slovesno pode-
1ili letonje prve oglaSevalske nagrade, zlate MM za kole-
darje, letna porodila, vizualno podobo podjetij, dela direk-
tnega marketinga, etikete, kataloSke akcije, posiovna dari-
Ia, Cestitke, spletne estitke, komercialno embalaZo, korpo-
racijske spletne strani in spletne oglase.

MM klub, prireditev, v okviru
katere vsako leto podelijo zlate
MM, se je zatel Ze v popoldan-
skih urah v grajski Stanovski
dvorani in Palaciju z odprtjem
razstave v oZji izbor uvritenih
del, ki so tekmovala za zlati
MM, ins programoms provoka-
tivnim naslovom »Ne hodite v
Slovenijo!«. Namen organiza-
torja je bil namrel predstaviti
Slovenijo, kakr3na je in kakrina
ni, oz. prizadevanja in poskuse
promocije nase drzave, ki se,
obtasno bolj ali manj aktualno,
vietejo Ze vet kot desetletje.
Predstavitvi Epicinih nagrad
2003, tokrat prvi€ brez sloven-
ske uvrstitve, sta sledili predsta-
vitvi zmagovalne resitve na na-
tetaju za zastavo in drzavne
simbole Republike Slovenije
ter akcije, Zal ne sprejete, kijoje
za promocijo nase drzave pri-
pravljal Joakim Jonason, krea-
tivni  direktor Made Agency
London, predstavila pa AljaBr-

ez.

Tudi sneg, ki je izdatno pobelil
grajske vzpetine in v veternih
urah pritaral romantifno pra-
vljico z notno panoramo Lju-
bljane pod sveZo sneZno odejo,
ni zadrzal Stevilnih udeleZen-
cev, ki so hoteli videti in sli¥ati,
kdo so leto¥nji prvi nagrajenci v
oglaevanju.

Za nagrade, ki jih je Marketing
magazin razpisal Ze triindvajse-
1ig, se je potegovalo 200 del, naj-
vet doslej. Ocenjevala jih je se-
demé¢lanska strokovna Zrija, v
Kkateri so bili: Peter Skalar, redni
profesor na Oddelku za obliko-
vanje na ALU, predsednik Ziri-
je, in Elani: oblikovalec Rado-
van Jenko, izredni profesor na
Oddelku za oblikovanje na
ALU, mag. Kiement Podnar,
asistent za trzno komuniciranje
na FDV, TomaZ Gregorit, foto-
graf, dr. Stane Bernik, redni
profesor na ALU, Matevi
Klanj$ek, spletni oblikovalec v
agenciji RenderSpace — Pristop
Interactive, in Jure Apih, glavni
urednik MM - Marketing ma-
gazina in predsednik Uprave
Dela d.d. Zirija je v oZji izbor iz-
brala 42 del in izmed njih pode-
lila dve nagradi in deset diplom
zlati MM.

Kakor je na podelitvi poudaril
prof. Peter Skalar, tako stevilo
prijavljenih del kot tudi nagrade
dokazujejo, da je slovensko
oblikovanje spet v vzponu, 3¢
posebej & upostevamo, da sta
minila komaj dobra dva meseca
od podelitve Brumnovih na-
grad. :

Nagrado zlati MM za letno po-
rodilo je dobila Agencija 41 za
Mobitelovo letno porogilo 2002,
kreativna direktorica Violeta B.
Zgonik, tekstopiski Violeta B.
Zgonik in Inge Pangos, obliko-
vanje Boris Balant, Luks Stu-
dio, tiskarna Gorenjski tisk.
Nagrado zlati MM za koledar
Fenoman sta dobila agencija
Futro in oblikovalec Slavimir
Stojanovic, tiskarna Publikum.
Diplome zlati MM pa so prejeli
letno porotilo Revoza in agen-
cija Studio Marketing JWT, ko-
ledar Dela in Ranko Novak, ko-
ledar To get there Ustanove
Skupaj in Setveni koledar Ta-
tjane Plahuta ter novoletna e-
stitka agencije Mayer McCann.
Agencija Futura DDB je preje-
la tri diplome: za korporacijsko
spletno stran Alux Gorenje, iz-
delali so jo v Futuri Profano, po-
slovno darilo OpenAd Opener
ter v kategoriji vizualna podoba
podijetja za Kvadrilateralo, na-
rotnik je UVL Dve diplomi je
prejela agencija Arih, in sicer za
komercialno embalaZo Blondy,
naro¢nik je Fructal, indelo»Ve-
ga, najceneji plakat« v katego-
riji direktni marketing, naroC-
nik je Western Wireless Inter-
national.

Vsa prijavljena dela, podatki o
avtorjih in nagrade so objavljeni
v posebnem katalogu del Zlati
MM 2004 in v februarski tevilki
Marketing magazina.

Ne hodite v Siovenijo!

»Pogled na vsebinski program
letosnjega Marketing kluba lah-
ko marsikomu vzbudi vtis, da
gre pravzaprav za provokacijo,«
je je v pozdravnem nagovoru
povedal Jure Apih. »Ta vtis je
pravilen. Potem ko smo vet kot
dvajset let v Marketing magazi-
nu napeljevali bistro vodo v slo-
venski marketingki in ogladeval-
ski ribnik, ko smo prepritevali
samoupravljavce, kaj je to go-
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spodarjenje, politike, kak3ne so
prednosti trzne ekonomije, ter
agencije, medije in ogladevalce,
zakaj stroka potrebuje svojo in-
frastrukturo, svoje institucije in
svoj ponos, se je ribnik slednjic
napolnil. Imamo trino gospo-
darstvo z razvito ogladevalsko
industrijo in z zgledno infra-
strukturo, pa 3¢ ugled v druzbi
je vsaj taksen, kakr$nega stroka
zasluZi.

Nemirni duh si ob tem ne more
kaj, da ne bi na tomirno gladino
vrgel kamna, da bi jo morda
vznemiril in da bi se pokazalo,
kaj vse v resnici vre pod njo.
Vsak &tudent prvega letnika ve,
da so blagovne znamke kapital,
ki prinasa vetjo vrednost vloZe-
nemu delu in kapitalu, vegji pro-
fit, vendar jih Stejemo na prste
ene roke in §e vedno posluSamo
otitke, da iz lastne drZave in
njenega imena, njenih znakovin
turizma ne znamo zgraditi pre-
poznavne in utinkovite blagov-
ne znamke.

Zdi se mi, da ob vsem tem poza-
bljamo, da je blagovna znamka
pravzaprav znak agresije. To je
prapor, ki ga zasadimo v sredo
trga ali njegovega segmenta in
oznanimo: ta trg je moj, na tem
trgu sem jaz gospodar.

Seveda je ob tem dobro, & je
na$ prapor motan, prepoznaven
in distinktiven, da se nam ne

zgodi, da se osvojeni potrodniki
gredo klanjat Slovakom, kadar
jih osvajajo Slovenci.

Vzrok za na$o Ze pregovorno
peuspesnost v izgradnji medna-
rodnih blagovnih znamk se mi
zdi v resnici globlji, ne verja-
mem, da ga lahko pripisujemo
le nepoznavanju ali lenobnosti.
Gre preprosto za to, da narod,
ki v svoji zgodovini nikoli ni
osvajal drugih ozemelj, v svoji
genski zasnovi pac nima tiste
nujne odlotenosti, krvolognosti
in pogosto brezumnega pogu-
ma, ki je vodil zgodovinsko
uspesnejse narode dalet od svo-
jega doma osvajat drzave in
kontinente. Vsi nadi sosedje

gagno osvajalsko naravo.

Celo med pristopno deseterico
kjer se 3tejemo za najbolj zgle-
dne utence, jih je veliko, ki jim .
je uspelo zgraditi prepoznavne .
in uspe$ne mednarodne blagov- .
ne znamke, a 5o tudi v zgodovini
znali z ognjem in me¥em braniti
in osvajati svoje interese.

Cez 63 dni bodo ograje padle,
evropsko dvori¢e bo nase dvo-
ri%¢e. Zato ni vseeno, s kak3no
mirnostjo, $Samozaverovanostjo,
samozadostnostjo plujemo po
nafem mirnem ribniku, vsaj
veasih mora vsaj kdo vreti ka-
men na nevarno spokojno gladi-
no.«

i A
imajo drugatno izkusnjo in dru-(

Foto Boiidar Dolenc

Suna Tanclg, Zora Stanci¢, Tanja Radez in Vika Potoénik z di-

plomo za koledar To get there.
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