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spletnin oblikovalcev
n

Andre
predstavnik

pred &asom razpisala mlada Onina kolu-
mnistka), obvlada svoj posel, sgj jih je
vectina Ze sodelovala pri nagrajenih sple-
tnih projektih.

Vsem petim smo po elektronski posti,
kako pa drugace, poslali nekaj vprasanj.
Zanimalo nas je, koliko Casa Ze delajo na

i tem podrogju, zakaj so se odloéili ravno
i za oblikovanje na spletu, kje so se olali,

v ¢em se po njihovem lo¢i spletno obli-
kovanije od drugih zvrsti oblikovanja, ka-
tere so njegove posebnosti, kaj je znacil-
no za dobrega spletnega oblikovaica,
kateri je njihov najliubsi projekt in ali so
za katerega Ze prejeli kak§no nagrado
ter kakSno se jim zdi slovensko spletno
oblikovanje v primerjavi s svetovnim.
Njihovi odgovori so sicer zelo razliéni,
skupna pa je ugotovitev, da je spletno
oblikavanje postalo del nase kulture, del
umetnosti in da se z njim ukvarjajo ljudje,
ki imajo prava znanja za to, Ceprav pri-
dobliena z izkusnjami.

Zoran
Arizanovié,
Futura
Profano
Z oblikovanjem se
ukvarjam ze do-
brih pet let, z obli-
kovanjem spletnih
strani pa zadnji
dve leti. Koncal
sem $tudij slikarstva na Akademiji za li-
kovno umetnost v Ljubljani, kier sedaj
| konéujem magisterij iz slikarstva.
Mislim, da je glavni problem spletnega
oblikovanja to, da nimamo ljudi, ki jih za-
nimajo lastnosti spleta kot medija. Obli-
kovalci imajo izkusnje le s pripravo ti-
skovin in se pogosto ne zavedajo po-
sebnosti grafike na raunalniskih zaslo-
nih, dokler se ne sretajo z »omejitvami,
ki so lastne mediju: tj. velikosti, barvne
sheme, optimizacije ipd. Te omejitve po-
stavijajo okvirje za spletno oblikovanje,
ki nikakor ne bi smelo biti samo prilaga-
janje tiskovin za objavo na spletu. Sple-
tna stran je zlitje ve¢ oblik sporo¢anja -
besedila, fotografije, ilustracijs, animaci-
je, zvoka in videa.
Daober spletni oblikovalec mora imeti
vsaj nekaj izkudenj z nastetih podrodij.
Spletno oblikovanje je s svojimi oblikami
navigacije dinamicen medij in je potem-
takem blizu animaciji in filmu, zato mi-
slim, da je poznavanje osnov animacije,
rezije in s tem organizacije kadra, ki ga
obiskovalec v danem trenutku vidi na
zaslonu, bistveno za uspe$no vodenje
uporabnika po strani. Dobra spletna
stran je zame uspesno ziitje tipografije,
animacije in strukture, po kateri se obi-
skovalec giblie.
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Ace Radenska, Futura Profano

Moj najliubsi projekt je http://ace.raden-
ska.si. Za spletni strani www.gore-
nje.si/alux in www.rotomatika.si smo
prejeli zlato in srebmo palCko na leto-
&njem Zlatem bobnu. :
Sam mislim, da kakovosti oblikovanja ne
moremo vrednotiti po drzavah in daima-
mo dobre oblikovalce in spletne agenci-
je tako pri nas kot v tujini. Priznati pa mo-
ram, da veina projektov, ki se mi zdijo
$e posebej dobri, po navadi ni iz Slove-
nije. Vendar menim, da to ni teZava na-
§ih oblikovalcev, ampak splet mnogih
dejavnikov, kreativnih in ekonomskih, ki
vplivajo na izvedbo projekta. Glavno te-
Zavo slovenske spletne industrije vidim v
tem, da moramo narotnike Se vedno
preprievati o potencialu spletnega
oglasevanja in smiselnosti vlaganja vanj,
s éimer se nasim »kolegom« iz tujine ni
treba ukvarjati. Vsaj ne v tolikni meri.

Andrej
Bolarié,
Parsek

Na podro&ju sple-
tnega oblikovanja
in  multimedijev
delam  priblizno
stiri leta. V svojem delu vidim velik izra-
zni potencial, ki ga ponuja preplet razli¢-
nih medijev. V3e¢ mi je tudi dinamika
dela, saj zaCne oblikovanje pri zaslonski
logfjivosti in solidnih spletnih virih nasta-
jati v trenutku, ko se pojavi ideja.

Po diplomi na oddelku za oblikovanje na
ljubljanskemn ALU sem se v okviru pro-
grama izmenjave Studentov izpopolnje-
val na FAVU v Bmu, na oddelku za vi-
deo, multimedije in performans. Iz di-
plomske naloge na ALU se je do danes
razvilo sodelovanje s fakultetama za ra- -
Sunalnistvo in elektrotehniko, ki ga na- :
daljujem z magistrskim Studijem. Leto-
$nje poletne poditnice sem preZivel na
Poletni akademiji Information Design, ki
sta jo organizirala Japonski in3titut za in-
formacijski dizajn in Oblikovalska uni-
verza Camegie Melion. Akademija je po-
tekala na IAMAS (Institute of advanced
media design and science) v Ogaki in




stavno organiziranje medijskih kompo-
nent in integracijo Sonyjevih napravic.
Med prejetimi nagradami pa mi najved
pomeni $tudentska Pre3ernova nagra-
da, ki sem jo dobil za projekt Okulus 2. V
projektu sta na izviren nacin zdruzena iz-
deléno in medijsko oblikovanje.

Po mojem mnenju je slovensko spletno
oblikovanje odli¢no. Na slovenskemn
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moznosti, ki jo internet kot medij ponuja
oblikovalcu. Dejansko se lahko loti$ za-
Getnega razmislianja o projektu brez
meja, ki ti jih postavljajo drugi mediji (ti-
skovine, TV, radio), in se naknadno pri
realizaciji omeji§ na §irino, ki jo bo kong-
ni izdelek imel. Seveda tudi tukaj cilji in
percepcija naro¢nika lahko in morajo
moé&no vplivati na projekt. K sreti vedno

Sonyjeva oblikovalska Studija, Parsek

Tokiu. Tema letodnje akademije je bila
Odnosi na daljavo - orodja sodelovanja.
Spletno oblikovanje se od drugega obli-
kovanja v osnovi lo¢i po poudarjeni inte-
raktivnosti in znacilnem strukturiranju in-
formacij, ki jih ponuja. Sporoéila in vse-
bine komunicira preko uporabnikove ak-
tivne vpletenosti v zaznavni proces. Na
spletu vec Steje visoka stopnjainterakci-
je oziroma Stevilo uporabnikovih klikov
kot pa dober slogan. Poleg tega je za
spletno oblikovanje znagilna tesna vez s
hitro razvijajoCo tehnologijo. Ta v dobr-
$ni meri narekuje tudi trende v spletnem
oblikovanju.

Ena od pomembnejsih lastnosti dobre-
ga spletnega oblikovaica je sposobnost
najti ustrezno ekipo sodelavcev. Spletno
oblikovanije je bolj kot oblikovanje za ka-
terikoli drug medij motivirano s prilo-
Znostmi, ki jih ponujajo nove tehnologije.
Tu so znanje in izkudnje sodelavcev zelo
pomembne. Ker proces razvoja oblikov-
ne reSitve vkljucuje tehnologijo Ze na za-
Cetku, mora biti spletni oblikovalec spo-
soben ponotranjiti zaznave drugih stro-
kovnjakov v timu.

Ker ustvarjamo na mahnem trgu, se
spletni oblikovalci obi¢ajno ne osredo-
tocijo na doloeno podrogje oblikova-
nja. Zato je ena izmed pomembnih la-
stnosti dobrega spletnega oblikovalca
pri nas tudi sposobnost, da se znajde
pred zelo razliénimi oblikovalskimi izzivi.
Na podro&ju komercialnih spletnih pro-
jektov bi izpostavil oblikovanje, ki neka-
ko ponazarja odgovor na to tezo. Sple-
tne strani zavarovalnice Adriatic so pri-
mer integracije spletnega portala z nji-
hovim zalednim sistemom. Skratka, v
tem primeru ne gre za novo podruZnico,
ki je dosegljiva na www.adriatic.si, am-
pak za Zavarovalno druzbo Adriatic d.d.

. ve-svetu.

Med projekti, ki so bolj eksperimentalne
narave, se mi zdi precej zanimiva obliko-
valska Studija uporabniSkega vmesnika
za Sony personal life system. V tem pri-
meru smo na matematicnem modelu
hypercuba razvili intuitiven uporabnigki
vmesnik, ki je uporabniku omogoc¢il eno-

spletu obstaja mnogo izvrstnih oblikov- ve& narognikov dojema kapacitete, ki jin
nih resitev in upam si trditi, da je kakovo- ponuja intemet, Celo veg, Zelijo sijih.
stna raven oblikovanja zelo primerfjivaz Dober spletni oblikovalec mora imeti
marsikatero visoko tehnolodko razvito SPosobnost povezovanja strukture in

druzbo. Problem, ki ga vidim, je bolj v
tem, kaj je nekonsolidirani slovenski trg
zainteresiran absorbirati in kaj so samo-
oklicani internetni strokovnjaki na slo- |
venskih festivalih, seminarjih in tudi v |
izobrazevalnih institucijah pripravijeni !
priznati kot presezek spletnega obliko-
vanja.

Mitja
Grebenjak,
Sonce.net

Z intemetom sem
se zacel ukvarjati
pred priblizno pe-
timi leti. Po nekaj-
letnih  izkuSnjah |
graficnega obliko-
vanja pri razlicnih podjetjih, pri katerih]
sem delal med $tudijemn oblikovanja, me’
je skupina ljudi povabila k sodelovanjui
pri postavitvah spletnih strani. Kot mno-
gi drugi na tem podro&ju sem zacel de-
lati brez konkretnejsih znanj in izkusen;j,
a sam dokaj hitro spoznal osnove in pra-
vila spletnega oblikovanja. To je bil tudi
€as, ko so nova spletna oblikovalska
orodja pricela pridobivati pomembnejse
mesto znotraj in zunaj »klasiCnega« htmi
programiranja. Po Stirih letih Srednje So-
le za oblikovanje in fotografijo ter Aka-
demije za likovno umetnost, oboje smer
Industrijsko oblikovanje, me je internet
kot alternativa graficnemu oblikovanju
na DTP res hitro prevzel.

Nikoli nisem po pristopu strogo logeval
razlicnih zvrsti oblikovanja. Intermnetno
oblikovanje je interdisciplinama dejav-
nost. Pri oblikovanju se srec¢as z grafiko,
videom, glasbo, slikarstvom ... Vse zvr-
sti Cloveskega izrazanja se zrcalijo v tej |
novi sporogilnosti, neke vrste »tekodi te-
leviziji«, kjer opazavalec nikoli ni »samo
gledalec«. Informacije krozijo v ve¢ kot
samo dveh smereh, odlocitve in sporo-
¢ila v realnem Gasu preoblikujejo svet, v
katerem se nahajas. Dandanes pozna-
mo Sirok spekter spletnih strani, od tistin
najbolji osnovnih do kompleksnih
20/3D-skulptur, ki so Zive in z vsakim
posegom odprejo nov pogled na svet.
Pa tudi ta definicija ne zajame vse §irine

vsebine spletnega mesta v idejno in teh-
ni¢no zaokrozen izdelek. Izhodis¢a gra-
ficnega 2D-oblikovanja nam sicer lahko

dajejo Sudovite rezultate, vendar se po
mojem mnenju inovativnost spletnih re-
Sitev kaZe v preseganju teh okvirov, v
iskanju popolnoma novih nacginov poto-
vanja skozi informacije. Intemet kot me-
dij s celim kupom med seboj povezanih
tehnologij daje oblikovalcu neskonéno
moznosti. Osebno vidim ve& vzporednic
med internetnim prostorom in 3D-obli-
kovanjem kot pa z grafi¢nim oblikova-
njem. Mogode je to »polprofesionalna
deformacija« 10-letnega $tudija indu-
strijskega oblikovanja, vendar me vecdi-
menzijsko razmisljanje o projektu nava-
dno pripelje do boljSe resitve kot posta-
vljanje raznih kolaZev po ekranu. Seveda
ima tudi graficno Solanje svoje predno-
sti. Mogoc€e se pri razmisljanju o interne-
tu Se bolj vidijo razlike med, recimo jim,
formalisti in strukturalisti. Dober spletni
oblikovalec ucinkovito poveze razpolo-
Zljiva orodja in tehnologije, tako da inte-
raktivnost med razli¢nimi celicami deluje
v prid uporabnika. V vsakem projektu je
treba poiskati rdeco nit, ki poveze »izde-
lovalca« in njegovo delo s projektom in
narocnilkom na neki ¢loveski in Gustveni
ravni. Interaktivhost se v koncni fazi in-
terpretira kot Cloveski odnos.

Najraje delam na serijah naprednih ogla-
sov ter mini spletnih straneh. Pri banner-
jih lahko resnino izumljas vedno znova
nacine, kako preseci okvire ekrana, stra-
ni in dosedanjega oglaSevanja. Taki pro-
jekti te stimulirajo in drzijo v nekem kon-
stantnem stanju kreativnosti. Rezultati
takega nacina dela so mogoc&e vidni v




WS <5348

Trimova spletha stran,

Imago

MARKETING MAGAZIN
28.11.2003 (NOVEMBER)




nagrajenih oglasih za Mladino in Citroén.
Med bolj opazene spletne strani bi lahko
pristel tudi mvarch.com, kjer smo iz teh-
noloskega in vsebinskega vidika presli
okvirje standardnega, ter spletni video
»Womane« za glasbeno skupino Traffic
Religion.

Po mojem mnenju smo na slovenskem
internetu videli Ze nekaj fantastiénih ce-
tovitih intemetnih reSitev, ki nesrameZlji-
vo postavijajo avtorje na svetovni nivo.
Kakovost oblikovanja se bo seveda ve-
Cala skupaj z dvigom pomembnosti in-
terneta kot marketindkega in informacij-
skega medija pri narocnikih samih. Sicer
pa sam gledam na intemet kot na eno
samo vsesvetovno dréavo, katere maj-
hen del smo tudi mi. Kot posteni.

Filaé, Imago
Na podrocju sple-
tnega oblikovanja
delujem tri leta,
Samoiniciativho
se nisem odlogil
za spletno obliko-
vanje. Bil sem kla-
si¢ni oblikovalec. Tako je naneslo, da
smo v agenciji, kjer sem delal pred tremi;
leti, potrebovali spletno stran. Z malo
predznanja in dobro kreativno reSitvijo je |-
nastala zanimiva spletna kuhinja. In od
takrat naprej delam veéinoma na sple-
t.nih in multimedijskih projektih. Sola?
Zivljenjska Sola. Izkusnje so me uéile!
Zvrsti oblikovanja se med sepoj raziku-
jejo le po mediju, kamor to obliko aplici--
ramo. Spletni dizajn prav tako potrebuje
intemi in kreativni brief, kreativo, dobre
naértovalce in stratege. Poseben je v
tem, da se tehnolo3ki in oblikovni trendi
neprestano spreminjajo, izboljsujejo in

dopua&ajo vedno vec svobode v okviru L.

spletnega brskalnika.
Spletni oblikovalec mora vedeti, kaj jo !
moino narediti znotraj dolocene tehna-
logije, brezhibno poznati medij in cilino
mnoZico ter kulturo, za katero oblikuje.
Slediti mora tehnologkim, uporabniskim
in oblikovnim trendom.
Kekéeve ukane, spletna igrica. Od risa-
nja in animiranja karakierjev do obliko-
vanja platform je to moj najljubsi projekt.
Zanj sicer nisem prejel nobene nagrade.
Oblikoval sem kar nekaj projektov, ki so
se dobro uvrstili na razli¢nih festivalih,
" med drugim smo za Trimovo spletno
stran prejeli nagrado Quality Seal na
Web Prix 2002.
Nedavno sem bil na izmenjavi pri par-
tnerski agenciji Zapping v Madridu. Gle-
de na njihove spletne strani lahko re-
cem, da so kreativnej$e, manjka pa jim
uporabnigka izkusnja. Tu pa se poraja
ve&no vpradanje interneta kot medija. Al
naj bo stran zgolj uporabna ati domisel-
no in kreativno oblikovana? Mislim, da
gre svetovno spletno oblikovanje vedno
bolj v digitalno umetnost, Slovenija pa
ternu trendu vsekakor sledi.

Matevz
Klanj$ek,
Render-
Space -
Pristop
Interactive
Spletni  oblikova-
lec ni nikoli samo
spletni  oblikova-
lec. S svojim delom vedno gradi tudi SirSi
kultumni rostor. To sme biti edina prava
motivacij vsakega oblikovalca. Resda
zadnja $tiri leta vecino svojega &asa in

naporov viagam v spletno-oblikovanie,
ampak to je morda zgolj nakljucje, splet §

okoliscin,

Pravih izobraZevalnih programov za

spletnega oblikovalca v Sloveniji in tudi
v svetu prakti€no ni. In ob dobrih men-
torjih tudi niso potrebni. Spletni obliko-
valec mora biti predvsem intelektualec,
splodna razgledan. Nauditi se mora opa-
zovati okolje, v katerem deluje, in ga ra-
zumeti. Studij arhitekture je bil zato kar
prava izbira.

Spletno oblikovanje se od drugih zvrsti
oblikovanja logi predvsem po imenu. Ja-
sno, oblikujemo drug medij, potrebuje-
mo druga, dodatna tehnicna znanja,
vsebinsko pa je spletno oblikovanije pre-
cej blizu graficnemu, celo arhitekturi.
Delo grafitnega in spletnega oblikovalca
je pravzaprav zelo podobno. Organizira-
mc informacije, gradimo aparate za po-
dajanje vsebin in s tem plemenitimo ta-
ko vsebine kot okoljie. Resda je nae

“okolie do obiskovalca, uporabnika bolj

neposredno, interaktivno, ampak to je
stvar kvantitete. Razlike v stroki so pr
razliénih tipih komunikacije v resnici pre-
cej vedje kot pa med posameznimi stro-
kami. Lodevanje zvrsti oblikovanja je,
vsaj vsebinsko, bolj administrativne na-
rave in rezultat ne¢immosti oblikovalcev
posameznih strok.

Spletno oblikovanje je zelo mlada stroka
in to je nemara njena najvedja poseb-
nost. Osnovni parametri, kriteriji tukaj e
niso postavijeni, zato je napor strokov-
njakov, ki delujejo na tem podrocju, naj-
pogosteje usmetjen prav v definiranje
teh okvirov, v Zelji odgovoriti, kaj spletno
oblikovanje sploh je, kaksna je njegova
vlioga v sodobni kulturni produkciji.
Spletno oblikovanje ni umetnost, je pa
zahtevno intelektualno delo. In je vedno
delo za konkretnega naro¢nika.

Dober oblikovalec zna poslusati naro&-
nika, zna stopiti v dialog z njim in dela
skupaj z njim. Je analitien um, ki je v
danih okolid¢inah, polnih omejitev, spo-
soben najti najboljo resitev. Je discipli-
niran, sposoben sprejeti kritiko in napa-
ke dela zato, da se iz njih uci. Njegovo
delo ni njegov podpis, zato zanj tezko
re¢emo, da ima svoj stil (spletno obliko-
vanje ni poligon za razkazovanje avtorje-
vih ves&in). Je intelektualec, predan
stroki, s svojim delom jo gradi in razvija.
Je odgovoren, zaveda se pomena in po-
sledic svojega dela. Je raziskovalec, ki
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neutrudno eksperimentira in se ugi. Ob-
Euduje in spostuje delo drugih. In projekt
vedno konéa v predvidenem roku.

Vseh projektov se lotevam z enako za-
gnanostjo, z enakim entuziazmom. Vsi
so zame enako pomembni, ne glede na
to, kako veliki ali uspedni so. Zelo cenim
timsko delo in vsak kontan projekt je
plod skupnega dela narocnika in izvajal-
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Dafne.nu kot podpora in del razstave,

RenderSpace - Pristop Interactive

ca, zato tudi tezko reCem, da mi je kateri
blize. Da je bolj moj. Pri delu skuSam biti
¢im bolj odprt, fleksibilen in se na pro-
jekte Gustveno ne naveZem, kar je po eni
strani stvar poklicne deformacije, po
drugi pa edina smiselna eti¢na drza obli-
kovalca.

Ce ze izbiram, sem pri tem sebicen in iz-
berem tiste, od katerih sem najved
odnesel. Znanja in izkuSenj. Prenova
spletnih strani Najdi.si (ki je Se v teku) je
gotovo moj najkompleksnejsi in (stro-
kovno) najzahtevnejsi projekt. Zelo uzi-
vam tudi v projektih, ki niso tipi¢no delo
za naroénika, ki so bolj umetniSke nara-
ve: sodelovanje s skupino Irwin pri pro-
jektu East Art Map ali pa spleina stran
Dafne.nu kot podpora in del razstave
Dafne mladih Benedanov Chrash in pro-
gress.

Spletno oblikovanje je v Sloveniji in sve-
tu priblizno enako slabo. Ve€inoma je to
posledica mladosti stroke, po svoje pa
je tako tudi zato, ker so se spletnega
oblikovanja lotevali napaéni, neodgo-
vorni in nezreli ljudje, ki so v tem nasli ni-
30, moznost za dokaj enostaven uspeh.
Seveda so izjeme, teh pa je v svetu vec,
verjetno tudi zaradi vecjega, bolj razvite-
ga trga, mnozicnejSe produkcije in
ostrejSe selekcije.




