11. SOF

Feéstival, kot si ga

stroka zasluzi

Pomladno sonce v PortoroZu Ze samo po sebi vpliva na do-
bre in prijazne misli. Leto$nji, najstevilénejsi udelezenci
slovenskega festivala doslej pa so Ze prisli dobro obves¢eni,
da bo to najboljsi festival, saj je predsednik Zavrl imel po
pricakovanjih odlicno PR-ekipo. '

N Sp
loinost_ za prijateljstva in spo-
Znavanje med sicer vedno tek-

Program je bil ravno prav
obseZen, da je dopuidal 3e po-
slovno in prijateljsko druZenje,

e e T
loh je Ziriranje najbolj3a pri-

za prave deloholike pa je po-
skrbel www.sof.si. Mize in po-

govori sicer niso bili revolucio-

narni, bili pa so spodobno gle-
dljivi oziroma poslusljivi, lah-
ko smo jih celo spremljali na
kanalu 13 neposredno iz hotel-
ske sobe. Najbolj vro¢e napo-
vedovano je bilo soodenje dr.
Mira Klineta in Marka Crnko-
vifa na temo »Zakaj imajo
ljudje radi reklame?«, pa sta se
oba ‘govorca bolj strinjala kot
razhajala in prevladala je teza

mujo¢imi kreativei iz razli¢nih
agencij, ki imajo, kadar niso
neposredni konkurenti, vrsto
podobnosti in 5o v resnici zani-
mivi ljudje. Morda je letos tko-
a, da 5o v skrbi za molnej$o
Zensko udelezbo v Ziriji poza- -
bili na ¢lana, ki bi bi bil stro-
kovnjak za film, kar se je po-
znalo tudi pri odlogitvah za o3-
jiizbor. {
. Prenekateri ¢lan Zirije je ob- L
Zaloval, da 3tevilo radijskih
oglasov ni bilo vedje, marsika-
teri udeleZenec pa, da niso po-
delili prve nagrade za odli¢en

1 radijski oglas »Cestitka 100«

Vse organizatorje festivalov

=== | Zzmanjka. Letos bi bili gledalci

| Za

Pri nas in po svetu ¢aka ena
hujSih preizkuienj na koncu

— | festivala s podelitvijo nagrad.

Zdi se, da'jim idej, kako bi po-
pestrili podelitev, nikoli ne

hvaleZni, e bi na zaklju¢ni pri-
reditvi spustili sicer zanimive
joste, ki vedo veliko, z oglade-
‘anjem pa nimajo in si tudi ne
elijo imeti nobenega opravka,

Velika nagrada za Mediamix

Mira Klineta, da najbolj $ko-
dujejo slabi oglasi. Odli¢en
predavatelj je bil dr. Bogomir
Kova¢, ki je zanimivo razmi-
Sljanje o svetovni recesiji in o
investiranju v ogladevanje Zal
predstavil le tistim, ki jih niso
prejinji vecer utrudile s svojim
nespornim Zarom Sestre.
Najvedje zanimanje je velja-
lo predstavitvam celostnih ak-
cij in prav $koda je, da si jih ni
ogledala tudi Zirija pred oce-
njevanjem, saj je imela dovol,
¢asa in volje. Kot je Ze v dobrih
strokovnih Zirjjah navada, so

se namre¢ ¢lani Zirije tako »za-
Stekalie, da jim je bilo tako hu-
do, ko je bilo delo kar prehitro
opravljeno, da so Zze dogovor-
jeni za ponovno sredanje.

Nagrade in priznanja
11. SOF

V skupini tv-oglasov je po-
delila Zrija veliko nagrado v:
podskupini storitve, oglas »Po-
trebni. kuZek« so izdelali v

agenciji Futura DDB, Zlatko

Ledinek, vodja projekta, Zo-
ran Gabrijan in Vital Verlig,
kreativna direktorja, Zoran
Gabrijan in Miha Grobler, te-
kstopisca, produkcijska hisa
Gustavfilm, reZiser Jesper .
Ericstam, naro¢nik NLB (Eu-
rocard-Mastercard). ' :
Zlata priznanja so dobili ¢ -
oglasi »Moz iz hladilnika«, Fu.

tura DDB, naro¢nik Radenska |-

(brezalkoholna pijata ACE),
»Podmornica«, OglaSevaiska
agencija Pan, narofnik Sava
Tires  (avtomobilske gume
Eskimo S3). »Mobilni milijo-
nar«,Agencija 41, naroénik
Mobitel (kviz SMS).

v skupini tiskanih oglasov in
plaka- ov je veliko nagrado do-
bil og as »Vti¢nica«, ki so gaiz-

- delali v agenciji Arih Sasa Pi..

pan, vodja projekta, Igor Aril ,
“kreativni direktor, Slavimir
'+ Stojanovié, art direktor, te-

kstopisec in oblikovalec, ter

fotograf Aljo¥a Rebolj, narog-
nik je Marchiol d.o.o. (baterije
. Duracell).

Zlata priznanja so dobili se-
rija oglasov za ma&jo hrano
Friskies »Mi3«, »Pti€« in »Ri-
ba«, agencija Mayer &compa-
ny, naroénik Nestlé, in oglasi
»ZakCitni filter«, Studio pet
Publicis, Friskies L’Orela Slo-
venija (Ambre Solaire), »A ~
dve velikosti, ena cena«,
Agencija Arih, naro¢nik AC
Intercar (Mercedes-Benz, ra-
zred A), »Otvoritev«, Futura
DDB, narotnik Fizerski salon

" Marko Matjaz, »Ni vse v finan-
cah, Studio Marketing JW.T, -
o - ik revija Gospodarski

vestnik, »Cesta«, MeiamiX,
naro&nik Mestna obgir. . Mag;
bor (uporaba taksi storite: }.
»Nogometa$«, Pristop Cori-
munications, naro¢nik: Pivo-
varna Union (korporativno).
V skupini druga’ oglasna
sredstva je veliko nagrado do-!
bil »Kozarec«, prijavljen v
podskupini nova uporaba me-
dijev, z zlatim levom je bil kot
prvo slovensko delo nagrajen
7e na lanskem médnarodnem
ogladevalskem festivalu v Cap_f
nesu. Izdelali so ga v agenciji

. Mediamix, Dominik Dukari¢,

vodja projektd, Toni Tomasek,
kreativni direktor, in Iztok Vi-
rant, oblikovalec, naro¢nik je
Mestna skupitina Maribor

" (uporaba taksi storitev).

Zlato priznanje so dobili
»Potni list — Nikogar$nja ze-
mlja, Studio 38, naroénik Stu-
dio Maj/Casablanca film/Crea-
tiva, »PoZarna omaricag,
Agencija Arih.naro¢nik Lek
(Angal S), »EmbalaZa Totter«,
Futura DDB; naro¢nik Totter,
»Koledar CMYKs«, Futura
DDB, naroénik Cukg_raf
d.0.0., »Prevetrimo postelje«,
Studio pet Publicis, naroénik
Qdeja.

V skupini radijskih oglasov
je veliko nagrado dobil oglas
»2000+«, agencija  Pristop
Communications, avtorji so
Brigita Zorec, vodja projekia,
Mateja D. Zavil. kreat
rektorica, Aljoda Bagola, te-
kstopisec, produkcijska hise
Studio Ritem, reziser Ziga For
in naroénik Moderna galerije
Ljubljana (Razstava zbirke
2000+). '

Zlato priznanje sta dobila
oglasa »AAAAAA«, Pan, na-
ro¢nik Porsche Slovenija (Au-
di A3), in »Cestitka 100 -
2002«, produkcija in naro¢nik
100 d.o.0.
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V skupini spletno oglaseva-
nje je veliko nagrado prejela
spletna pasica »Pred uporabg

retresi«, Futura DDB, avtor]i

« Zlatko Ledinek, vodja pro-

“ita, in kreativni direktorji

i.’oran Gabrijan, Benjamin

| v in&i€ in Toni AnZlovar, na-

- s¢nik Radenska Ace.

Zlati priznanji pa spletna
pasica »Turbo Wiper«, Pan,
naro&nik Spontex, in spletna
stran Future DDB »www.futu-
ra.si«. .

"\ Veliko nagrado v skupini ce-
lostnih oglaSevalskih akeij je
#irija podelila akciji »Zalju-

| bljeni v Radensko«, ki so jo 1z-
delali v Studiu Marketing

1.W.T. Meta Soklig, vodja pro-

jekta, Janez Raku¥ek, krea-
tivni direktor, Andreja Trt_m-.
ha, art direktorica, tekstopisci

J. Rakuiek, I. Drame, V. Ko-

| sel, A. Kodevar in A. Trbuha,

oblikovanje Vinko Mav, pro-
dukcijska hi3a Felina Films in

! | reziser Peter Br.:m}§a. )

* 7Zlato priznanje je dobila ak-
sija »Pred uporabo pretresic,
Futura DDB. '

V Off SOF, posebnih tek-
movalnih skupinah so bile po-
deljene nagrade za najbolj%o
celostno” grafi¢no’ podobo 2a
»Priro¢nik CGP zavarovalnice
Triglave, kisoga izdelali M Fq-
turi DDB, nagrado za najbolj-
%o fotografijo je dobil Dragan
Arrigler za oglas »Komrabas«,

:*Cankarjev dom (42. mednaro-
."dni jazz festival ngbl)ana), za

najboljso ilustracijo Robert

TKrizmandic za oglas »MrezZas, .

Pristop  Interactive, n_arqémk

Poslovni sistem Mercator,: in

za najboljio avtorsko glasbo

Mef. Tabu za oglas.»Lahko

sem srce«, Studio Marketing

J.W.T. in naro¢nik Radenska

(mineralna voda).

)

Futura DDB spet na vrhu

encija leta je ponovno
Ful?ugra D]DB. ki je zbrala 126
tock. sledijo Pristop Commu-
pications,  Agencyja Arih,
Oglagevalska agencija Pan in
Studio Marketing JWT.
Zmagala je spet Futura
DDB. Kaj je po tvojem razlog,

da so trenutno najkreativnejsa
dnik

agencija v Sloveniji?

Toni Tomasek, predse
Zirije: »Svoje mnenje lahko pcz-
vem samo glede na videna de-
la. nacina dela agenci)e ne po-
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'v. ; znam. Delajo zelo dobro in si
i bljem Uz g g za?lrl?iijo? af‘ia Zeso tocﬂfkoll?r:t’

agencija leta.«

Za oglaSevalca leta so ¢lani
SOZ izbrali Mercator.

OglaSevalska osebnest leta
po izboru upravnega odbora
SOZ je Marijan Jurenec, di-

. : rektor Proplusa, ki je »uvedel

stlvala, Studio Marketing JWT novosti na podroju trZenja
oglasnega prostora, dogradil
oddajnidko mreZo po Sloveniji,
uvedel resno konkurenco na
televizijskem medijskem trgu,
zahteval resno analizo gleda-
nosti medijev, poudarjal vre-
dnost raziskovanja medijev in
zamajal vse vrednote, ki so ve-
ljale pred projektom Pop TV v
Sloveniji.«

Najboljsa celost‘nél_akcija fe

Ocene udeleZencev

Letos sta bili podeljeni tudi
dve nagradi udeleZencev: za .
najboljio predstavitev celostne |
akcije - prejel jo je Aljosa Ba- |
gola iz Pristopa za predstavitev
akcije SiOL ADSL, in za naj- -
bolj%o idejo leta - prejela jo je
agencija Formitas BBDO za
oglas »Ego terapevt«.

Maja Mihelcié, produktni
vodja Vichy, L’Oreal Sloveni-
ja: »Prireditev, kot je SOF, je
za nas, naro¢nike, zelo dobro-
dodla, saj tako lahko vidimo,
kaj po¢nejo oglasevalske agen-
cije. To nam pomaga tudi pri
izbiri agencije za nale projek-
te. Prav tako se mi zdi razsiri-

tev SQEA tudiv virtualyi syel |
interneta zelo koristna;-saj si
tako lahko vedno prisoten pri
dogajanju, Eeprav nisi v: Ber-
nardinu. Uvrstitev okrogle mi-
ze o internetu j¢ bila nadvse
koristna. Menim-namre¢, da
mnogi med nami $e ne pozna-
mo dovolj dobro moZnosti, ki
jih ponuja ta novi medij. To je
verjetno tudi vzrok za dvom o
izbiri interneta kot medija med
naro¢niki.«

Rinalda Persié, direkiorica
projektov v Formitasu: »Letos
sem Ze peti¢ na SOF-u in mo-
ram reci, da se je kvaliteta, ta-
ko organizacije kot tudi posla-
nih del, zelo dvignila v primer-
javi s prej¥njimi leti. Glasova-
nje ob¢instva, tako na samem
dogodku kot preko spleta, je
stvar, ki jo je treba uvrstiti tudi
na 12. SOF. Enako velja za |
moZnost prenosa  dogodka
prekoainterneta v Zivo. Organi-
zatorji bi lahko razmislili tudi o
uvedbi kak3ne kazenske na-
grade za predstavitve celostnih
oglaSevalskih akcij. S tem bi se
3e bolj dvignila raven kakovo-
sti predstavitev.«

Na razpisu za mlade kreativ-
ce sta zmagala Aljoda Bagola
in Barbara Hiti iz Pristopa z
oglasom »Becoming a star« in
bosta za nagrado predstavljala
Slovenijo na Cannesu v lck~1
movanju mladih,

Meta Dobnikar, Sonja Likar
———
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