BeBe

\ BTC Ciyju pripravljajo koncent Zucch=re in 0C-
prtje certra Merkur, na Aleji madh poteke 3ka-
1a Sport v mestu s slovenskimi glashenikt il tur-
niriem cdbojke na mvki. Za centre Supernova
snujejo tiskane in radiske oglase ter kataloge,
prtlicie jublianske blagovnice Nama bo dobilo
novo podobo.

Auditoria

Za 1BM forum so pripravill celostro podobo in
dogodek, za Avents Pharmo gvocnevno delav-
nico, za Nestlé Purina Petcare predstavitev pas-
|e hrane Purina ProPlan Lifeplan, za IBM Sloveni-
,a vabiia in dva dogodka Soorganizirali so kon-
ferenco Cisco.

Studio Oreh

Za 3. konferenco EVENT Management v Porto-
rozu so pripravili celostno podobo in veéern do-
godek.

Studio Alex

Naredili so animirani telop za Bahlsenovo nagra-
dno igro, radijski oglas Tehnoloski forum Renautt
skupajz Luno TBWA in adaptirali tv-oglas Kinder
Joy za slovenski in hrvaski trg.

Studio 3S

Za STO so pripravili tri tiskane oglase in kartice
Feliks. Za Summit Motors Ljubijana so zasnova-
fi akcijo za ford fusion TDCi s sloganom ~Tako
velik, pa tako malo pije«, za Transit Connect pn-
pravili direktno po3to, za Kolinsko adaptirali tv-
oglas za Det, s Sportno loterijo Slovenije pa or-
ganizirali Golf tumir v Arboretumu. Komunikacij-
sko so podprii drzavno prvenstvo v IN-LINE ho-
keju in 10. Sarajevo Film Festival. (www.studio-
3s.s})

RenderSpace

Za Savske elekirame so zasnovali spletno mesto
ob obnovi HE Moste, za Porsche Slovenija sple-
tno igrico za Velkswagnov touran, za Salonit
prenovili spletno mesto in oblikovali telop, za
portal Cootinarika.com hrvaske Podravke izde-
lali nagradno spletno igro wisCooliraj se« in za
nove varéevalne raéune SKB banke oblikovali
spletne pasice in telop.

Bons

Za Miadinsko knjigo snujejo poletno akcijo »Knji-
ga - najbolii potitek«, za TrgoAvta nadaljujejo
oznatevanje Centra dvakoles v Sigki, v pripravi
50 promocijski materiali za Infotehno in Cimbo,
ovitek za Cankarjevo zaloZbo in lastne tiskovine.

Advertus

Za Epson so organizirali dvodnevno srecanje
partnerjev v Goriskih Brdih, za Computer Ass0-
ciates novinarsko konferenco, za STO bodo
izvedli raziskavo med obiskovalci Turistiénih in-
formacijskih centrov po Sloveniji. Za Hewlett-
Packard pripravijaio prodajne brosure in sreca-
nje za stranke in partnerie, za Avtero poletni pro-
dayni katalog in promocijske materiale, za turnir
Samsungove ulicne kodarke 2004 in za Atos VIS
pa spletni strani. (www.advertus.si)

SPEM Komunikacijska
skupina

Kormunikacijsko so podprii dogodke v Tusevih
nakupovalnih  sredidcin.  odprtie  centra
Cash&Carry Tug v Slovenj Gradcu in donacijo za

Agencie ¢
pripravijajo

gradnjo otroskega igrisca v Koti,ah, sosponzori-
rali 1. festival orientalsko-romskega plesa Chin-
gene, za Elektro Ljubljana so lansirali znamko
Zelena energija. Na hrvaskem trziséu svetujejo
druzbi LTG Limited, za redne narotnike izvagjo
komuanikacijsko  podporo.  (www.spem-gro-
up.com, ir www Ispr-adria.net.)

Mayer McCann |01
Za Hypo Alpe-Adria Bank so oblikovali plakate in
maleriale drektnega marketinga, za Maggi in
Tromy zasnovall dve prodajni akciji in nagradni
igri v trgovinah Spar in Mercator, za Opelizoelja-
Il poprodajno akcljo z letaki in radijskm spotom,
nripravijajo $e kampanic za novo opel astro na
veleplakatih, v tisku in stizerjern naTV, vtiskupa
oglasujejo mode! vectra karavan z novimi dizel-
<kimi motorji. 2a Siemens Mobile so izvedli na-
graiino igro Siemensov sexy glas in poleg adap-
tasi zasnovali tiskane oglase, za izdelke John-
son&Johnson Vision Care so oblikovali promo-
cijske tiskovine, pripravijajo tv-spot in akcijo za
glasovno posto za Telekom Slovenije.

Agencija 41 |02
Za Mobitel so izdelali tiskane in radijske oglase
ter velepakate za storitev Oseka, pripravili novo
naronidko akcijo, kon&ali popularizacijo Mobi-
telovih centrov po Slovenifi, ogladujejo poletne
ugodnosti storitev in akcij ter pripravijajo paket
MobiStorklja. Za Soline izvajajo drugo fazo pro-
dajnega programa znamk Solnce in Lepa Vida.
2a Delo so oglasevali in organizirali dogodek ob
podelitvi Kresnikove nagrade, nadaliujejc akcijo
Vrhunci stoletja. Novi val in Evergreen sta novi
naroénidko-prodajni akciji za Debitel z velepla-
kati, tiskanimi in radijskimi oglasi. Za SMG pri-
pravijajo strategijo komuniciranja ob 50-letnici,
za Muro pa akcijo trznega komuniciranja za ko-
lekcijo jesen-zima.

Mediamix |03]
Za Alpos opremo so oblikovali celostno podobo
in promocijske materiale, za Florino promacijo in
darilne bone, za Agrorud nove etikete, za Kruh
peciva etikete in oglasna sporogila za BIO kruh,
2a Pivavamo Lagko promocijo Bandidosa na Fe-
stivalu Lent, pripravijajo odprtje Dumida centra
Maribor in oglasevalsko akcijo. Vileda nadaljuje
PR za Miraclean in predstavija program Viva,
Natura Herbica bo dobila novo celostno podo-
bo, Europark pripravija sladoledni dan in dogo-
dek ob koncu $ole, Citypark pa okoladni dan in
nagradne ofimpijsko igro. Za Terme Maribor in
Hotel Habakuk snujejo akcijo za Hrvadko in
Avstrijo, za Siteco pa predstavitveni cede in ka-
talog.
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New Moment |04
Obletnico so obelefili z novo Stevilko revije New
Moment, posvetene Tomu Phillipsu, za Canadi-
an Club so organizirali obisk njihovega globaline-
ga ambasadorja, dobrodelni sre¢elov in tekmo-
vanje barmanov, konujejo Sonyjevo poletno
akcijo. Za PlayStationovo igrico SingStar so pri-
rejali karaoke s predizborom in finalom, v teku je
akcija za Gorenjeve klime in Toyotin mode! yaris
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blue, za Astra Chemo pripravijajo tiskanc <am-
panjo Galerja parketov. Ustvarjajo novo trino
znamko za cenejse telefonske storitve.

Luna TBWA 105!
Za Si.mobil - Vodafone so pripravili tv-spot. -
skane oglase, veleplakate in kartice Vidi za stori-
tev Vodafone live!. Ob lansiranju novega renault
megane coupe cabrioleta so pripravil tiskane
oglase, radijski spot in metrolight plakat. ob 20-
letnici modela renault espace vabila, plakate in
tiskar oglas, za storitev ~Podaljsana garancija«
pa tiskan in radijski oglas. Z Revozom so pripra-
vili oglasevalsko kampanjo za zaposlovanje s ti-
skanimi in radijskim oglasom, plakat, panoj in
zioZenko, za Gorenje pa zasnovali rov globaini
pozicijski stogan »maj.tvoj.dome.

AV Studio

Svojo ponudbo so dopoinili z rezervacijskim si-
stemom za turistiéne agencije AV booking, pri-
pravili skupno spletno ogladevalsko akcijo za
Hotele Bernardin, Hotele Morje, Hotele Palace,
Metropol Group in Casino PortoroZ na avstrijskih
in itatjanskih spletnih straneh, za Holding Slo-
venske elektrarne 50 prenovili spletne strani in
oblikovali predstavitveno broduro v anglestini,
za Vzajemno pa izdelali spletno aplikacijo za ak-
ciio Zdravo gibanje skozi Zivijenje. Turistiéna
agencija flirika ima nove spletne strani www last-
minutecenter.si., za Muro pripravijajo oglasne
panoje za trgovine, za Golte tiskane oglase za
poletno sezono in za Hyundai Avto Trade sple-
tne strani.

Dialog

Za Gradis inZeniring so komunikacijsko podpri
projekt Zbiljski gaj, 2a Perutnino Ptyj so pripravi-
li konferenco za hrvaske novinarje in letno poro-
&ilo 2003 in za Livarmo Maribor letno porogito
2003 ter komunikacisko podporo ob 80-letnici.
Vesna Maribor je viogo svojih zaposlenih posta-
vila v ospredje cilinih javnosti, za Klasje Celje so
komunicirali z notranjimi in zunanjimi javnostmi,
2a Gradis Celie izdelali interno glasilo in predsta-
vitveni katalog, za Probanko letno porogilo 2003
in tiskovno konferenco, za Olimpijsko strelié¢e
Gaj pa predstavitveni in programski bitten.

Publicis Studio pet

Za Hyundai so pripravili poletno akcijo za vozila
Getz, Matrix, Elantra in Accent, pomiadansko
kolekcijo Bombazne predilnice Trzic razstavilina

Alej miadih v BTC, za Unicef Slovenije pa zasno-
vali akcijo zbrana sredstev. Za Veler srujgepo
promocijo uporabnin prirognikey N Adrenalinskl
dan, za Drogo izbirajo »Par po vasem okusu«.
Zlato polie oglasujeo s s'oganom -Nekatere
stvari so ¢isto naravne«, za Hewletl-Packard je v
prpravi strategija oglasevanja za tretje Cetrtietje.
Vichy je priredit izobrazevalni dogodek v parku
Zvezda, v pripravi sta kampaniji za Oligo in Dne-
ve zdrave koze.

Poanta

Nadaljuje se akcija Cifra je padial za S.mobil -
Vodatone, snujejo promocijske aktivnosti pod
érto, z oznadevalci na prodajnit mestih, predsta-
vitvenima brodurama za nova telefona, letakom
in viozenko so pospremili novo steritev Yodato-
ne Iive!, iz8la je nova §tevitka internega Casopisa.
Pripravill so prediog celostne podobe in oglasa
za eno od Krkinih zdravil in prediog promocije
vzaemnih skladov KBM Infond.

Kraft&Werk |08}
Z AC Intercar sodelujejo pri promociji novega
smarta za &tiri. Plinarni Maribor pomagajo pri ko-
municiranju sprememb v storitvah, pripravili so
promocijsko gradivo v anglescini in nemscini. Za
Zavarovalnico Maribor poteka akcija Denar na
roko, za Tu$ pripravijajo poletno Dobrodelno ak-
cijo in oblikujgjo embalaine enote. Za Martis so
izdelali telop, za SNG Maribor promocijske ma-
teriale za sezono 2004/2005, za Petrol prenovil
embalaZe izdelkov. Za Henkel Slovenija pripra-
vijajo nove embalazne enote in poletno promo-
cijo znamke Solea. po $olah in v drogerijah DM
je v teku akcija Samo za drzne.

Grey Worldwide Ljubljana
Za Seat so adaptirali oglase za alteo, na modni
reviji Oktobra so predstavili telefon Nokia 7200,
za Fondpolico Slovenice s KD pripravijajo pro-
mocijo. Za GSK so zasnovali oglase za Paro-
dontax, Strep in Aquafresh Extreme Clean. Do-
bili 5o svojo spletno stran: www.grey.si.

Pan |07}
Za Zito Gorenjko nadaljujejo preobleko novih
okusov &okolad in sadno-Eokoladna presenete-
nja, 2a Zito Sumi bodo oZivili fvetiine gumije Ha-
ppy ticks, 2a Planinsko zveze Slovenije obliku-
jejo koledar. Za Beiersdorf so pripravili nagradni
igri za Niveo in za novi vonj linfie 8x4 La Vida Lo-
ca, iztekata se akciji »Obvezna oprema. NIVEA«
in »Scacu naproti«. Z Alpino snujejo jesensko-
zimske aktivnosti.

Saaichi&Saatchi

Za Volksbank - Ljudsko banko so 2asnovali do-
godek ob odprtju mariborske posiovalnice, za
P&G adaptirali spote za Pampers in Old Spice, v

extravaganja

kozmetika za nego telesa

Kajpasecda;?

Frosn soraviel @PLIV.A
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pripravi so tiskani in tv-oglasi ter PR-astivnost
za Head&Shoulders. S Hidrio Perles so pripravi-
li Dan odprtih vrat in prenovih njihove spletne
strani.

iMC

Uresnicuje 0 marketindko strategijo za oblacino
znamko Marlene Ottey Lifestyle by Pump. Za
Primorsko pomlad 2004 so pripravili Se priozno-
stre Casopis 1N dobrodeino akcyo. Za Goriske
apekarne sG zasnovah in obhkovail katalcg, iz-
dal tretjo stevilko revije Korak in pripravii novo
steviko glasila Most obéine Kanal. Za Vinsko
klet Goriska Brea so obiikova 1 tskani cglas Ba-
guer..

Formitas |08|
Za KAD so pripravili novo Stevilko glasila Modro
jabolko, za Milana Ku€ana spletno stran, za Ma-
sterfoods pa tiskane oglase ter POS-materiale
za Shebo in Cesar. Citroén oglasuje pluriel in
berlingo na TV, v etru j2 radi,sk spot Prevent:-
vec. Za Centurion Je v teku kampanja »Prvo leto
brezplacno« na radiu in spletu. Tovarna oja Gea
v tiskanih medijih oglasuje olja Gea, naradiu pa
olja Zvezda. Za Spar so pripravili akcijo za izdel-
ke Prva cena, promocijo nagradne igre, tv-telop
in letake za Wrigleyjevo Hubbo Bubbo pa tudi za
Hrvasko. BiH ter Srbijo in Crne goro. V PR-od-
delku teCejo redne aktivnosti za Electrolux, Ci-
troén in Spar.



Pristop 109
Za 52. ljubljanski poletni festival so pripravili pla-
kate, oglase, promocijske matenale in ulicne ak-
tivnosti. Zasnovali so oglas za Salonit Anhovo ob
podelitvi cerifikata ISO 2001, za Ministrstvo za
okolje izdetali strategijo na temo odpadnih ol], se
v okviru projekta Life udeleZili Stetja medvedov
na Kotevskem, oblikoval predstavitveno zgo-
Stenko za Telekom ter akcijo za varCevalne ra-
¢une in poletno Stevilko Bancnika za SKB. Za
SCT pripravijgjo komunikacisko podporo za
skupscino in letno porocilo, za Elektro Ljubljana
letno porodilo in za Ljubljanski sejem dogodek
ob podelitvi priznanj z mednarodnega ocenjeva-
nja vin. Komunikacijsko so podprli Sponzorsko
akcijo Plive z naslovom »Jaz sem spodaj brez.
Pa ti?e.

Armada |10}
Za Butan plin so pripravifi nagradne igro »V treh
potezah do 3000 | plina«, v tisku oglasujejo brez-
placno telefonsko $tevilko in najem plinchra-
mov, za hrvaski trg so zasnovali korporativni ka-
talog. Za Baby center so pripravii radijsko ogla-
sevarnje in odprtje nove trgovine na Jesenican,
lansirali so kozmetiko Extravaganja (www.extra-
vaganja.net). Tiskarmna SET Vevée ima novo ce-
lostno podobo, Candy Hoover prodajni tv-oglas,

Diamant plus pa nove etikete na plastenkah za
soncniEno in rastliinsko olje.

HD 111]
Za Vele so pripravili plakat in radijski oglas Pole-
tno veselje, za DIMASS letak in radijski oglas, za
Banko Koper, M-Saro in Philips Slovenija tiska-
ne oglase, za Adranc letak. Vina Jeruzalem Or-
moz se v novi preoblekr predstavijajo v tv-ogla-
su. Tosamin oblizi v isku. Za DHL so pripravi
akcijo d rekine poste, za AMZS adaptiral video-
1eca) za motorna vozila. rabliena vozila Summit
Motors pa 1majo novo censtno podoebo

Skupina Futura 112
Celostno oglasevalsko akcijo pripravijaio za Pop
TV in Kanal A, tiskane n radiske oglase ter gra-
diva za opremo predajnih mest za peugeot 307,
McDonald's bo predstavil ponudbo grskir do-
brot, Poli iz Perutnine Ptuj bo 30. rojstni dar sla-
vil z radijskimi in tiskanimi oglasi ter karticari Fe-
liks. Za Tehnounion pripravijajo vglas ir viozen-
ke. Odvetniska pisarna Senica ima novo pred-
stavitveno brosuro. Futura PR e podpria -Vete-
rovo avanturow, za Vele pripravila srecanje 2 no-
vinarji, odnose z mediji nadaljuje za intereuropo,
s KDD pa pripravijgjo siovesnost ob 10-letnici.
Za skiade NLB so v Futuri Profano oblikovali
oglasne pasice, spletno’ bodo podprli McDonal-
dovo nagradno akcijo.

Informa Echo 113
Komurikacijsko podpirajo obnovo hidroelektrar-
ne Moste za Savske e'ektrarne. Na osnovi celo-
stne podobe oblikujgjo osnovne aplikacie in
spletne strani za Zdruzenje malih in druZinskih
hotelov Hrvaske in blagovno znamko 1zvirna hr-
vaska gostoliubnost. Za Epto skrbijo za medije in
pripravljajo aktivnosti ob izicu 3. dela Pulimano-
ve trilogie, za Danfoss izvajajo komunikacijske
aktivnosti v Slovenifi, na Hrvakem in v Srbiji,
oblikujejo revijo drudtva Costop in revijo Mama.
(www.informa-echo.si)

Imelda Ogilvy [14]
Za Autocommerce in Abanko so pripravili letni
porodili in interna Casopisa, Abanka nadaljuje
koncept 360 stopinj v korporativno-produktni

MODRO SOZHJE

akciji z nizom 7 tv-spotov, tiskanimi oglasi i
uporabo novih medijev. Za Telekom Siovenie |
v pripravi poletna akcia ISDN, Alpos bo dot
novo celostno podobo in interni Casopis, Sosk
Eigktrarne Nova Gorica predstavitveno publike
cijo.

Studio Marketing JWT | =
Za Pelrol so zasnovall promocic nagradne gn
ob koncertu Lennyja Kravitza in nada‘\)evan‘e ak
Cije za znamko Hip Hop. ze Maxs predstav‘nver
cede in broduro, za Intereuropo bilten Interglas
za Kraft adaptacijo velepiakata za Jacobs Ice
presso. Za SOZ pripraviajo  komunikacyske
podporo za Effie, za Mors drugo fazo oglaseva-
nja za Slovensko vojsko, za Mercatorev Lumpi
N njihevo trgovsko blagovno zna ko diza Ho-
vih izdelkov za slovenski trg i trge bivie Jugo-
slavije. za Lamo pa tiskar oglas za Basic Free.
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Imago 1“6
V avstriskih, nemskin in talijanskih meoiph je v
teku akcija Slovenya poiwlja z desetim. oglasi.
plakati in transparenti ter opremo hise v Bruslu.
za Intereuropo korporativno oglasevanie v tisku.
za Mercator Embo promocijski gogodki za S'ad-
ki gren po trgovskih centrin, nadaijuje se ogase-
vanje v tisku, ki se bo razsirilo tudi v 1jinc. Za
VBS Leasing so pripravili korporativno kampa-
njo na obcestnih plakatin in v tisku, nadaljuje;o
oglagevanje lizing avtomobilov. Na TV predvaja-
jo lansko akcijo za Kekec, prebrisano pastetc.

Reaktor

Za Mitsubishi izvajajo pospesevanje prodae za
outiander, na slovenske ceste so pospremii
grandis, za Abanko poteka promocijska akcija
za Klasicne kartice, soizvedli so konferenco Ci-
sco in lansirali novo blagovno znamko Esemca,
v pripravi so jesenske aktivnosti za Akes in lansi-
ranje Mitsubishijevega colta.

Raziskovalne
agencije
Aragon [17]

Nadaljujejo raziskavo zadovoljstva strank za Re-
nault Slovenija in Simobil - Vodafone, v pripravi
je podobna raziskava za Fructal. Za Simobil -
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vodafone so izmert: uginkovitost kampanje Ci-
fra je padia. s kvahtativno-kvanrtitativnim razi-
skovalrim spletom bocc preveriii moZnosti za
nieno nadaljevanje. Mernenje ucinkovitosti ogla-
sevanja so izvedii tudi za »Enkratno nalozbeno
savarcvanje Zavarovainice Triglav, »Kako si?«
Ljublianskin miekarn, raziskava o kampan): »&-
letna garancya- za Renadlt Slovenija je v pnpra-
vi. Za Deio so izved! raz skave za ugotaviane
pozicie sloverskin orevrikoy N segmentirang
praicev Dela. vsakodnevro spremljao cadovoll-
stvo Dieiovih bralcev s posamaIno izdas

Gral-lteo

Dobil so novo celos: o podoto. sponzonrah 9
5ovensko market nsko konterenco, za RTV Sio-
venia wzvedli viporedne volitve v parlament EU
w objavih recultate raZishay E-moriior Zavaro-
valmski monitor, Trgovingk monitor m Sioven-
ska tehniéna trgovina. V texu sta terenski razi-
skavi Finarcn omn.ous n Crrnibus gosoading-
stev.

SPEM

V Henkel Slovenia bodo 1zved| raziskavo zado-
voljstva zaposlenh. ed 250 slovenskimi mene-
dzerji pa teiefonsko raziskavo 0 padjetniski khim:
v Slovenij, rezultati bode v zacetku julija oba-
vijeni v Financah. (WWW.Spem-group.com}

Mediana

|zvedti so vzporedne volitve v evropski paria-
ment za Pog TV, opravili dve raziskavi med slo-
vensxkimi kmet, in za slovensko pohistveno pod-
jetje ~aziskali poznavanje in percepcio blagovne
znamke na Hrvaskem. (www.mediana.si)

Agencije na izboru
New Moment: Ogrevajo se za Krkin natecaj za
Daieron, zmagali so na natecaju in.Life.
Kraft&Werk: Zmagali so na nateCajih za trzno-
komurikacijsko podporo 15-letnice Tua in pri-
pravo letnega porocila Zavarovalnice Maribor.
Studio 3S: Zmagali so na Magdaleninem nate-
€aju za uradno majico festivalain na javnem na-
tecaju STO »Oglasevalske storitve v Okviru pro-
jekta Na lepSe — Next exit za ieto 2004«

Imelda Ogilvy: Zmagali so na Lekovern nateca-
ju za novoletni program tiskovin za domacitrgin
tujino.
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