Agencije
pripravijajo

Studio Alex 101}
Meblo Jogi je dobil tv-oglas Jogi Valenti-
novo, za agencijo Marinsek&Marinsek so
posneli tv-oglas za jogurt Zelene doline, za
Grey pa tv-oglas za Nokio. Genelec jih je
izbral za referentni studio za Slovenijo.
(www.genelec.com/studio)

Tovarna vizij

Z oglasom Slovenija v EU so zmagali na
Miadininem nateCaju. Za Avio Triglav so
pripravili tiskane oglase, tv- in radijski spot
ter POS-materiale za fiat ideo, nadaljujejo
serijo tiskanih oglasov za fiat punto, v pri-
pravi je predstavitev GT in alfe 166. Za
Svemo pripravijajo promocijo SonyErics-
sona P900, za DrogerieMarkt pa so izdela-
li nagradno akcijo »Pozdravijena Evropa.

New Moment 02|
Na radiu in v tisku poteka akcija za Gore-
nje, za Sony so zasnovali pomiadno-pole-
tno akcijo »Pobegnite vsakdanjosti« na TV,
radiu, spletu, v kinu in tisku. Dogodek pri-
pravljajo 2a PlayStationovo igrico Singstar.
Za Toyoto bodo promovirali corolio verso.

Grey

Za Slovenico so pripravili kreativne resitve
za veg storitev. Zurnal napoveduje koncert
Lennyja Kravitza in pripravija nagradno
igro, Master Foods nadaljuje aktivnosti za
Pedigree in nagradno igro »Dva za zma-
gow. Za letaisko druzbo Malev so pripravili
komunikacijsko podporo ob vstopu v Slo-
venijo, za Telemach pa izdelali brodure in
dopolnili celastno podobo.

Mit Marketing

Za Siemens organizirajo strokovno izobra-
zevanje in dogodek za poslovne partnerje.
Za Draguljarno Damiani pripravijajo radijski
spot, za SCT kampanjo pospesevanja pro-
daje, za Terro direkino posto. Za BSH so
izdelali zlozenko za prodajna mesta v Srbi-
ji in Crni gori.

Pristop 103
Za Dnevnik so prenovili podobo edicij, pri-
pravili akcijo ob izidu angleSko-slovenske-
ga slovarja in komunikacijsko podprli knji-
ino zbirko Slovenska zgodba. V okviru
projekta Life za ohranitev slovenskih zveri
so pripravili bilten, kemunikaciisko podprii
Adactino sponzorstvo in predstavitev na
Microsoftovi NT konferenci, s Fructalom
sodelujejo v bivsih jugoslovanskih republi-
kah. Za Droge Portoroz pripravijajo letno
porocilo in broduro ob 40-letnici, pred iz-

Pobegnite
0 Vsakdag' ]

Sunysvar poinadens ok

dajo je Plivino glasilo. Za Mercator so za-
snovall akciji Zdravo Zivljenje in Brez dvo-
ma — Veéno miadi in letno porogilo.

AV studio |04]
Gorenje je dobil spletni portal, za Pivovar-
no Union kontujejo spletne strani. Zasno-
vali so multimedijsko predstavitev Centra
zdravja Fontana za Terme Maribor in za
HSE korporativno brosuro, prenavijajo Se
spletno stran. Za Reflex so obilikovali pri-
ro¢nik in mapo izdelkov, za Vzajemno pod-
stran spletne nagradne igre, za Varis kata-
log in informativno gradivo, za Pivovarno
Laska in Vzajemno oglasne pasice, za Ho-
tele Morje oglasne pasice in tiskane ogla-
se, za Analitico pa predstavitvene tiskovi-
ne.

Advertus

Za Computer Associates so pripravili nacrt
PR-aktivnosti in dogodkov, za Galex pred-
stavitev novega zdravila za strokovnoe jav-
nost, Avtotehni so prenovili spletne strani,
za Atos VIS snujejo celostno podobo in
promocijski material, za Plivo predstavitev
na kongresu farmacevtov v Portorozu in
promocijo storitve SMS-zdravilo, za Hewl-
let-Packard pa prodajne  broSure.
(www.advertus.si)

Studio Oreh

Za Odejo pripravijajo dogodek »ViteSko
sreCanje na gradu Kamene, za Drogo raz-
stavo kavnih skodelic za Barcaffe Studen-
tov ALY, za svoje poslovne partnerie pa
kolesarski kronometer na VrsSitu.

RenderSpace

Za najmiajSe obiskovalce spletnega mesta
Mercator so pripravili didaktiéne spletne
igrice kot podporo znamki Lumpi, za Tele-
kom nagradno igro »Svetovno«, ki promo-
vira mednarodne komunikacije, za »Golf
follow up« pa spletne pasice.

HAL Interactive
Za Aerodrom Ljubljana so zasnovali vec-
platformski informacijski portal, za Tele-

mach korporativne strani in portal, za Heli- |
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Dnevnik

os B2B-aplkacijo za objave vamostnih li-
stov. Petrol je dobil letno poroéilo na cede-
romu, Euroblock pa spletno predstavitev.
Informacije o Belinkinih lesnih premazih so
oaslej na spletu na voljo v 13 jezikovnih ra-
zligicah, v pripravi so spletne strani. Snuje-
jo portal za Obrtno zbornico Slovenije in
Globtour ter spletno trgovino za Colby,
spletne strani so prenovili za Medis Bor-
zen, lrony iz Skupine Elektrongek in Dia-
grostiéni center Bled.

Nicha

Skieniii so akcijo za kavo Grandos. V teku
je celostna akcija za BTC Betecejada - 50
veselih dogodkov v jubilejnem letu, pripra-
vili 5o tv- in radijski oglas, posterje, tiskane
oglase, citylighte in bannerje. Z DDC so
pripravili razstavne panoje o najvedjih slo-
venskih naftnih in cestnogradbenih druz-
bah za kongres na Dunaju. Emporium

 ogladuje kopalke, oglase so zasnovali se

za EPN in Vrelce zdravia Krka. V teku so
priprave na »Najvetji Zur v mestu« v BTC

City.

Lowe Avanta |05
ZaInterbrew so pripravili promocijo nagra-
dne igre Stelle Artois, za Lek akcijo za Per-
sen, v teku sta akciji za Svet knjige in Bra-
macov stresnik Protector. V kinu, na TV,
karticah Feliks in letakih se oglasujejo de-
zodoranti Axe, v Jani Rama, za Miele pre-
navljajo spletne strani, za Durex so zasno-
vali slovensko spletno stran, za Signal Inte-
gral embalaZe za hrano in pijaéc v Kolose-
ju, za Scholl promocijska zlozenko.



HD 06|
Za Vele so pripravili akcijo na radiu, letakih
in veleplakatih, za Philips Slovenija vele-
plakate in novice za spletno stran, pripra-
vijajo viozenko. Za Meso Kamnik snujejo
katalog, zastave in plakat, za Impakto ko-
munikacijske materiale ob 50-letnici, de-
javnosti SRC.S! predstavijajo v kratkem fii-
mu. Za Jeruzalem Ormoz so prenavili celo-
stno podobo, v pripravi je nadaljnja CRM-
in PR-strategija. Za Dr. Oetker so oblikova-
i oglas za Spar, za LIP Bled pa oglase za
avstrijski trg in majsko akcijo.

BeBe

Za BTC City so za&eli poletno akcijo Sport
v mestu. Nacrtujejo koncert Zucchera, za
Supernovo pripravijajo marketinsko strate-
gijo. za NK KD Qlimpija vodijo PR in mar-
keting.

SPEM Komunikacijska
skupina

Za Amerisko trgovsko zbornico na Hrva-
skem so pripravili redno srecanje Z novi-
narji, za Henkel Slovenija spletno predsta-
vitev kozmetike, za HP novinarsko konfe-
renco, komunikacijsko so podpirali TuSev
bistri koticek, Termoeiektrarno Sostanj in
Pivovarno Lasko. Za Elektro Ljubliana te¢e
akcija Zelena energija, pripravijajo trening
odnosov z mediji za ITF. (www.spem-gro-
up.com in www.Ispr-adria.net)

i PHILIPS
Mayer McCann |07]

Pripravili so akcijo Par¢kanje za Bacardi
Breezer (www.breezer-parckanje.net}, za
Easy Jet so zasnovali veleplakate in tiska-
ne oglase, za Hypo Leasing direkino posto
in radijski oglas, za Nescafé so adaptirali
na Zlatem bobnu nagrajene tv-spote Pred-
stavitev, Tus in 1. junij, za Opel so pripravi-
i oglasro po3to Diesel Attack, tiskane in
radijske oglase za corso cosmo plus in no-
vo astro, komercialna vozila vivaro in com-
bo oglasujejo v tisku. Za Siemens Mobile,
STO, J&J Vision Care in Mastercard teCejo
redne aktivnosti.

27 Fravearosnow whnologi

iMmC 08
Oblikovali so zlozenke za Lesimpex v slo-
ven&&ini, angled&ini in grscini. Pripravijajo
akcijo in &asopis Primorska pomiad v s0-
delovanju s 17 primorskimi podjetji, nacr-
tujejo tudi radijske in tv-oglase, samostoje-
e plakate Michelangelo, pogrinjke za re-
stavracije in dvojezitno zlozenko.

Agencija 41 |09
Za Soline so pripravili spletne strani
(www.soline.si, www.kpss.scline.si). Mobi-
telove novosti predstavijajo z animacijskim
programom za obiskovalce centrov, pre-
navljajo predstavitveno publikacijo podije-
tja in ogtadevanje MMS-razglednice ter re-
dno dopoinjujejo vsebine na Planetu. Za
RAM 2 so pripravili druzabno sreCanje,
prenovili so Murine spletne strani, medije
so obves&ali o gostovanju SMG v Dublinu.
Nadaljujejo Delovo akcijo Vrhunci stoletja.

Bons 110
Za 3ienski Center dvokoles TrgoAvta pri-
pravijajo oglasevanje in zunanje ter notra-
nje oznacevanje, za Miadinsko knjigo so
zasnovali aktivnosti ob svetovnem dnevu
knjige, promocijske materiale oblikujejo za
LPKF, Infotehno in IMC), knjizne ovitke pa
za Zavod RS za $olstvo in Cankarjevo za-
lozbo. (www.bons.si)

Poanta

Za Simobil ~ Vodafon so zasnovali akcijo
»Cifra je padlal« s tv-, radijskimi in tiskani-
mi oglasi, brourami, vioZenko, karticami
Feliks, direktno posto, spletnimi oglasi itd.
Za Krko so pripravili predlog celostne po-
dobe in oglas, ponovno so natisnili kartice
za Golf Klub Arboretum. Celostno podobo
snujejo za Stotinko in Limos, prenavijajc
pa tudi svojo.

o7 . . -
- Dnevno letimo na London Stansted

« easyJetcom

dnudta 22 no komunirane
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Pan

Audi AB so na slovenski trg pospremili z
veleplakatom in radijskim oglasom ter ak-
tivnostmi na Internautici. Za Beiersdorf so
pripravili nagradno akcijo »Obvezna opre-
ma. NIVEA«, nagradno igro »Soncu napro-
ti« in ogladevanje za nov von; linije 8x4. Za
Alpino Ze snujejo jesensko-zimsko akcijo,
za Gorenjski tisk pripravijajo korporativni
oglas, za Oljarico Kranj novo embalazo,
Gorenjka pa oglasuje rolade.

Luna TBWA

Za Ljubljanske milekarne so lansirali finijo
izdelkov »Kako si?« in akcijo po »teaser«
fazi nadaljevali na veleplakatih, TV in v ti-
sku. Organizirali so dogodek ob 50-letnici
Krke. Z Drogo so repoezicionirali Barcaffe
Classic in z interaktivno komunikacijo skle-
nili akcijo za Bandidos. Za oddajo »Lepo je
biti milijonar« so pripravili tv- in radijski
oglas, tiskane oglase in napovednik, za
Nissan zasnovali predstavitve terenskih
vozil, za Renault pa lansiranje grand sceni-
ca, komunikacijsko podporo za storitev
»PodaljSana garancija«, brosure ter direk-
tno posto za rabljena vozila in storitev Re-
nault Financiranje. Z Microsoftom so pri-
pravili osrednji dogodek ob odprtju NT
konference v Portorozu.

Agencija Arih (11|
Za Pivovamo Union so ob 140. obletnici
oblikovali novo znamko Union 1864, za
Zalo pa zasnovali tv-oglas, serijo tiskanih
oglasov in veleplakat. Za Telekom Sloveni-
je so oblikovali Telefonski imenik v knjizni
in elektronski obliki, slogan akcije je Naj-
krajSe poti do vseh fjudi. Fructal je predsta-
vijal sokove, Vegina nora babica paket Ve-
ga Mega City na tiskanih oglasih in plaka-
tih, poskrbeli so za promocijo Magnifico-
vega koncerta v Krizankah. Za NLB pripra-
vijajo letno porotilo, za Lek pilotski priro&-

} nik celostne podabe, za KD dodatne tisko-

vine.

Formitas 112}
Za Masterfoods sta v teku CRM-program
in promocija Whiskasa, Wrigleyjev Winter-
fresh ogladujejo na brezplagnih karticah in
WC-ogledalih, za Electrolux so ob svetov-
nem dnevu astme organizirali pouc¢nore-
kreativni dogodek. Citroén ima v tisku
kampanjo za C5 in C8. Finan&ne to¢ke KD
bodo dobile novo celostne podobo in splet
komunikacij, za vzajemne sklade so pripra-
vili ogladevalsko podporo. Za Sparkasse je
v pripravi raziskava fokusnih skupin, za
Alumini} Montal prenavljajo strukturo bla-
govnih znamk, v pripravi so $e komunika-
cije za Chappi, Shebo, Cesarja in Frolic ter
POS-materiali za Uncle Ben's.



- Armada
Za Elkroj so kongali spletno stran www.el-
kroj.si in pripravili predlog pospesevanja
prodaje. Za Dobro Vilo Bovec so zasnova-
li promocijski katalog, za Candy Hoover
prodajni telop in adaptirali tv-oglas, koz-
metiko za nego telesa Extravaganja ogla-
Sujejo na roll- in citylightih, karticah Feliks
in v kinih.

Kraft&Werk [13]
Nadaljujejo promocijske aktivnosti vzaje-
mnega sklada Skala Krekove druzbe za
upravljanje, za Plinarno Maribor so pripra-
vili ogladevanje, za Kovinotehno les sple-
tne strani, za Elektro Maribor pa poleg
opreme prostora tudi razne aktivnosti in
promocijske materiale za sejemn Energeti-
ka. Zasnovali so celostno podabo simpo-
zjja Druzba - prostor - graditev, podobo
Zivilske Sole Maribor so osvezili z novimi
aplikacijami. Tu$ sklepa humanitarno akci-
jo Bistri kotiGek in oglasuje Vese{o)lje v ma-
ju, Henkel Slovenija bo ogla3eval barve za
lase.

Skupina Futura

Za Culto Pivovame Union so zasnovali ce-
lovito oglaSevalsko strategijo, tv- in tiskane
oglase, za McDonald's nadaljujejo oglase-
valske aktivnosti. lzdefali so dve jezikovni
razli¢ici poslovnega porocila za Gorenjsko
banko, v pripravi je tiskani oglas. Uredili so
arhitekturo znamk voda iz Radenske, pre-
noviii podobo etiket in jo podprli z oglase-
vanjem. Za Adrio Airways pripravijajo ti-
skani imidz oglas, za FA nagradne igre, za
investicijske sklade NLB akcijo trinega ko-
municiranja. Peugeot Slovenija bo oglase-
val novi peugeot 407. V Futuri PR vodijo
odnose z mediji za Intereuropo in Generali
Zavarovainico, za Danone nadaljujejo pro-
gram komuniciranja s strokovnimi javnost-
mi. Futura Profano podpira McDonaldove
akcije na svetovnem spletu in skrbi za
spletno komuniciranje Sindikata farma-
cevtov s strokovno javnostjo. Bili so soor-
ganizator Magdalene.

Ikona [14]
S tiskanimi in radijskimi oglasi pospesujejo
prodajo ibize in cordobe, za trgovee Porsc-
he Slovenija so zasnovali nagradno tekmo-
vanje, salone vozil SEAT opremili z letaki in
plakati ter pripravili akcijo Toledo Busi-
ness. Za Teleinfos so izdelali celostno po-
dobo. trzne komunikacije in tiskavine, za
Cistila Kimi serijo embalaz, za Veluxova
okna pa oglase in Casopis Vogalnik. Lidl se
ogladuje v dnevnem tisku.

Imelda Ogilvy |15
Za Zavarovainico Triglav so pripravili bro-
Suro za novo storitev, za Telekom Sloveni-
je poletne akcije z Vasiljem Zbogarjem, za
obgino Sentjur oglasujejo prodajo zemljisg.

‘Gorenie je v Srbiji utrdilo svoj polozaj z do-

godkom, ki ga je pripravila njihova beograj-
ska podruZnica v sodelovanju s Kisikom.
Za Autocommerce pripravijajo letno poro-
&ilo in interni casopis, za Abanko letno po-
rocilo in celostno komunikacijsko strategi-
jo. Za $tudente so organizirali defavnico
»Marketing v kulturi«.

Mediamix |16]
Za Vino BreZice so preoblikovali linijo pijad
in pripravili celostno akcijo. Spletne strani
dobita Citypark in Europark, na slednje bo-
do opozarjali tudi oglasi. Europark je s ti-
skanimi oglasi vabil na razstavo plazilcev,
Zavarovalnica Grawe z veleplakatom opo-
zarja na naloZbeno zavarovanje, Pivovarna
Lasko pa se bo kot sponzor jazzovskega
festivala na Lentu oglaSevala s plakati in
letaki. Za Dumida center Maribor pripra-
vijajo odprtje avtosalona in servisa, v pri-
pravi so tudi celostna podoba za Alpos
opremo in akciji za Aero ter Varnost. Era z
veleplakati opozaria na ugodnosti in
znamko Good.

Reaktor

V teku je akcija pospedevanja prodaje za
mitsubishi outlander, za Mitsubishijeve te-
rence so pripravili direktno posSto. Za
Abanko nadaljujejo oglaSevanje stanavanj-
skih kreditov in pripravijajo akcijo za Ma-
sterCard, za konferenco v organizaciji Ci-
sco Systems so vodili PR, pripravijajo Se
lansiranje nove oblacilne znamke Esemca.

Studio Marketing JWT

Za Fruc nadaljujejo kampanjo s tv-oglasi in
veleplakati, Petrol bo spet oglaSeval pro-
dajalne Hip Hop. Za Lisco so zasnovali
kampanjo za kopalke, za Maxi tiskane ma-
teriale, letna porotila koncujejo za Tele-
kom, Revoz, Intereuropo in Merkur. Za
Rog so oblikovali kataloge koles in stojala
za prodajna mesta, za brisace Svilanit zlo-
Jenko, za Lamo broduro, tiskan oglas in
vabilo s tiskanim oglasom in direkino po-
§to. Za Unitever pripravijajo akcijo za Lux,
za mazdo RX-8 so adaptirali tv-oglas,
oglasevala se bo tudi mazda 6. Pripravijajo
aktivnosti za Giro d'ftalia, na TV in velepla-
katih se ogladuje Merkur,
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Raziskovalne
agencije

Mediana

{zdali so publikacijo Adriatic Market Facts s
podatki 0 slovenskih, hrvaskih in sroskih
potrosnikih iz raziskave TGl. Za tujo razi-
skovalno agencijo so preverjali véecnost
embalaze izdelkov Siroke potro3je ter na-
kupne namere, Za slovenskega proizvajal-
ca pohistva pa so med poslovno javnostjo
merili poznavanje blagovne znamke. Za
vetjega slovenskega oglasevalca so ugo-
tavljali u¢inkovitost oglasevanjav Sloveniji,
na Hrvaskem in v Srbiji. Nadaljujeio merje-
nje zavedanja blagovnih znamk za razlicre
izdeigne skupine in se pripravijajo na
izvedbo vzporednih volitev v evropski par-
lament. (www.mediana-irm.si)

SPEM Komunikacijska

skupina

V Dravskih elektrarnah Maribor. v Bolnisni-
¢i Golnik in v ZZV Kranj so izvedi merjenje
organizacijske klime, zadovoljstva in vre-
dnot zaposlenih. Sklepajo projekt Analiza
avtomobilskega trga, ki ga izvajajo za lon-
donsko raziskovaino agencijo NOP World.
Za INO na osnovi podatkov raziskav O
imidzu in ugledu organizacije ter podatkov
o mediskih objavah pripravljajo model
vplivov medijskih objav na ugled druzbe.
(www.spem—group.com)

Gral-lteo

Predstavili so rezultate raziskave o korup-
cliski klimi v 14 drzavah Srednje in Vzho-
dne Evrope, ki so jo izvedii prek mreze GIK
(www.graliteo.si). V teku je pilotni projekt
uvajanja standarda kakovosti Viagatelji v
ljudi v sodelovanju z Andrago$kim cen-
trom. Na razpisu RTV Slovenija so bili iz-
brani za izvedbo vzporednih volitev v par-
jament EU in jesenskin drzavnozborskih
volitev. Poleg »ad hoc raziskav za ve€ na-
roénikov bodo kmalu na voljo tudi E-moni-
tor, Zavarovalniski manitor, Trgovinski
monitor in Slovenska tehni€éna frgovina.
Panel gostinstva je v sklepni fazi, zbirajo
prijave za junijski Omnibus gospodinjstev.
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